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Alfaomega Grupo Editor tiene como misién la difusién y divulgacion de la
innovacién y la tecnologia. Por ello, desde hace 35 afios editamos y publicamos
titulos técnicos enfocados en las ciencias aplicadas con la finalidadde resolver
problemas précticos, dirigidos a la formacién profesional y humanistica de los
pueblos de América Latina y Espafia. Ademas, nuestro fondo incluye libros de
interés general y un conjunto de textos de educacién bésica que acompafian
el ciclo de vida del aprendizaje: desde preescolar hasta profesional.

En nuestros catédlogos encontrards un rango de contenidos educativos que
nutren el fondo Alfaomega para beneficio de profesores y estudiantes. Podras
ubicar las principales obras y las novedades de acuerdo con las &reas del
conocimiento:

Computacion: incluye un vasto ndmero de temas relacionados con la
informética, nuevos dispositivos y la programacién; dirigido a todos los
niveles de formacion.

Ingenieria, Ciencias y Tecnologia: encontraras las tendencias y los
fundamentos de la ingenieria, las ciencias bésicas y los principales temas
tecnoldgicos, ademas de temas técnicos y de arquitectura.

Administracion, mercadotecnia, economia y finanzas: presen-
ta una bibliografia esencial, Gtil para el estudio de materias incluidas en las
areas econdmico-administrativas.

Educacion, psicologia e interés general: encontraras titulos dirigi-
dos para cualquier lector y obras para padres de familia, educadores, psicé-
logos, maestros, estudiantes y personas con deseos de superacion y de
conocimiento.

Para mayor informacién sobre los productos del grupo, nuestros ejecutivos de
promocién podran brindarte la ayuda necesaria o contactanos en:

atencionalcliente@alfaomega.com.mx

A Alfaomega Grupo Editor
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I ADMINISTRACION Y GESTION
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DEL COMERCIO
INTERNACIONAL

i > Atwomeza daroomvo

N~

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-576-087-2
140 péags. Rustica, 20 x 28 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

En este libro se muestra cémo resolver con éxito
situaciones similares a las que se les presentan a
los profesionales que intervienen activamente en
la internacionalizaciéon de las empresas.

Resumen del contenido:

Fuentes y recursos de informacion aplicados al comercio internacional — Los
documentos en el comercio internacional 3. Las barreras al comercio internacional
— El origen de las mercancias — El arancel de aduanas — Valor en aduana de las
mercancias - Incoterms 2020 — El sistema Intrastat — El impuesto sobre el valor
afadido (IVA) — Los impuestos especiales (Il.EE.) — Gestion aduanera de las
importaciones y las exportaciones — El documento tinico administrativo (DUA) —
La deuda aduanera — Regimenes aduaneros especiales — EI operador econdmico

EN LA ERA DIGITAL

2023 autorizado (OEA) — El nimero EORI — Caso practico global 1 — Caso préctico global
2 — Caso practico global 3 — Caso préctico global 4
e ESTRATEGIA GESTION
m = EJECUCION ADMINISTRATIVA
= EL METODO PARA MEJORAR, DEL COMERCIO
w RENOVAR E INNOVAR INTERNACIONAL

180% puscrcel

PIJL, JAcauEs

= ISBN: 978-607-576-117-6
Uzr:gjlib 336 pags. Rustica, 16 x 23 cm

plaiat Coedicion: Alfaomega — Marge Books
2023

ii
LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

El método para mejorar, renovar e innovar en la
era digital se presenta como una guia esencial que
proporciona una hoja de ruta clara para equipos
directivos que ejercen el liderazgo y buscan, por
encima de todo, resultados tangibles y centrar su
actividad en la aplicacién de una estrategia.

Resumen del contenido:

Introduccion. Eficacia, agilidad y rapidez, claves a la hora de poner en practica una
estrategia— Aplicar unaestrategia, hoy: seishoras de éxito — El modelo Estrategia=
Ejecucién. En qué consiste — Acelerador 1: elegir — Acelerador2:iniciar — Acelerador
3: cosechar — Acelerador 4: aseqgurar — La gestion de programas y proyectos es
indispensable — Fracaso — Epilogo: una cuestion personal.

ACTUALIZADO SEGUN EL CODIGO
ADUANERO DE LA UNION

lbfeUWeb

PEIRATS MECHO, FRANCISCA;
NINOT ALAGARDA, PaBLO

ii
LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

CONTENIDO
DIGITAL

ISBN: 978-607-576-092-6
350 pégs. Rustica, 20 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

2023

Este libro desarrolla los contenidos correspondien-
tes a Comercio y Marketing, incluidos en un pri-
mer curso de Comercio Internacional, Transporte
y Logistica. En cada una de sus unidades se incluye
informacién tedrica, ilustrada con numerosos es-
quemas graficos, imagenes, ejemplos y ejercicios
resueltos, asi como actividades practicas que pre-
tenden facilitar la asimilacién de los contenidos.

Resumen del contenido:

Organismos e instituciones relacionados con el comercio internacional — Fuentes y
recursos de informacion aplicados al comercio internacional — Los documentos en
el comercio internacional — Las barreras al comercio internacional — El origen de
las mercancias — El arancel de aduanas — Valoracion en aduana de las mercancias -
El sistema Intrastat — El impuesto sobre el valor afiadido (IVA) y los impuestos
especiales (Il EE.) — Gestion aduanera de las importaciones y exportaciones —
Regimenes aduaneros — Disposicion de las mercancias.
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GESTION
DE COMPRAS

GESTION DE COMPRAS
BAEZA, SERGIO

ISBN: 978-607-576-097-1
224 pégs. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2023

.~

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Cada una de las unidades que conforman este libro
incluye numerosas actividades, ejemplos resueltos
y casos practicos, para favorecer el proceso de en-
seflanza-aprendizaje y desarrollar en el alumno las
capacidades de comprensién, andlisis y relacién de
los conceptos estudiados.

Resumen del contenido:

Lagestionde compras—Gestiondestocks—Planesdeaprovisionamientodemercancias
—Seleccion de proveedores y contrato de suministro — La comunicacién en el proceso
deventa —Gestion y control del proceso de recepcion de pedidos — Medios de cobroy
depago— Comprobaciéndelaidoneidad del surtidoimplantado enel establecimiento
comercial — El surtido — El Gestion de compraventa de un establecimiento comercial
— El control del terminal punto de venta — Inferencia estadistica.

ADMINISTRACION Y GESTION

Juan Jose Villate Alonso

GESTION DE LA
TESORERIA EN

LA EMPRESA
CURSO PRACTICO

GESTION DE LA
TESORERIA EN
LA EMPRESA
Curso Prdctico

VILLATE, JuaN Josg
A\ Alfaomega fe

ISBN: PENDIENTE ii

200 pégs. Rustica, 16 x 23 cm uBRO  LiBRO
Coedicién: Alfaomega — Ra-Ma s et
2023

El objetivo de esta obra es que el lector adquiera
la capacitacion necesaria para realizar la adminis-
tracion y la gestion de la tesoreria de una empresa.

Resumen del contenido:
La figura del tesorero — La empresa, entorno hostil — Presupuesto de tesoreria —
Bancos y politica financiera — Clientes — Filiales en el extranjero.

MANUAL DE GESTION
FINANCIERA
DEL COMERCIO

INTERNACIONAL
NORMATIVA. DOCUMENTACION.
MEDIOS DE PAGO

CASADEJUS, Josep M.

ISBN: 978-841-910-971-2
336 pags. Rustica, 16 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge

2023

LIBRO
DIGITAL

Este libro trata todos los factores que intervienen en
la gestién financiera del comercio internacional. Para
la formalizacién de transacciones entre empresas
ubicadas en diferentes paises, aborda la normativa
sobre el control de cambios y analiza las condiciones
de los contratos de compraventa internacional.

Resumen del contenido:

El control de cambios — Cuentas extranjeras y en divisas — El contrato

de compraventa internacional — Las reglas Incoterms — Los documentos
_ en el comercio internacional — Los medios de pago internacionales —

Medios de pago simples — La remesa — Sistemas de cobro por soporte
magnético — El crédito documentario.

MANUAL PRACTICO e e
DE LAS 5’S PARA EN PG
GANAR EN CALIDAD R
Y PRODUCTIVIDAD BRI

P 3%
ORGANIZA TU VIDA Y \\1,\\4%

TU TRABAJO EN 5 PASOS

) Altaomega MAREE

SOCCONINI, Luis; BARRANTES, Marco

.~

ISBN: 978-607-576-088-9 sro  LiBRo

IMPRESO  DIGITAL

156 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge

2023

Este libro muestra el sistema con el cual su com-
pania alcanzard un alto grado de desempefo. Al
implementar el proceso de las 5’S su empresa nota-
ra grandes beneficios basindose en conceptos sen-
cillos, practicos y econdémicos con los que lograra
mantener un lugar sobre todo productivo.

Resumen del contenido:
Seiri (Seleccionar) — Seiton (Organizar) — Seiso (Limpiar) — Seiketsu (Estandarizar)
— Shitsuke (Seguimiento) — Administracién del proyecto.

NOVEDADES 2024
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ORGANIZACIONES

T CREACTIVAS

EL PODER DE PENSAR Y ACTUAR DIFERENTE
PROLOH B XATER s

# A Alfaomega

EL PODER DE PENSAR
Y ACTUAR DIFERENTE

PALLARES SANS, Dieco

ISBN: 978-607-576-118-3
328 pags. Rustica, 16 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

IMPRESO DIGITAL 2023

N~

En este libro contara con casos reales de orga-
nizaciones que han conseguido transformarse y
triunfar gracias a una visién creactiva y sosteni-
ble. También conocera las herramientas practicas
para implementar cambios reales en su empresa y
mejorar la eficiencia y el impacto positivo.

Resumen del contenido:

Origen y evolucion de las organizaciones — Organizaciones creactivas — Procesos,
prdcticas y cultura en una organizacion creactiva — Crear y activar desde la
sostenibilidad — Orientacidn en el proceso de transformacién.

A-TIENDA
DIRECCION Y GESTION
DEL PUNTO DE VENTA

OLARTE, CrisTINA; ET AL.

ireccion y gesticn del

ISBN: 978-607-538-817-5
324 pags. Rustica, 155 x 22.5 cm
Coedicién: Alfaomega - ESIC
2022

D
punto de venta
-
! ‘ 1'.

~ -

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

El libro esta organizado en doce capitulos que
aportan herramientas de gestion y directrices uti-
les para conseguir que la clientela tenga ungrata
experiencia en los puntos de venta.

Resumen del contenido:
Distribucion detallista: entorno y situacién del sector — Estrategias competitivas:
objetivos estratégicos, segmentacion, targeting y posicionamiento.

Competencias
directivas COMPETENCIAS
i DIRECTIVAS
~ GUILERA AGUERA, LLoRENG
<
Ees ISBN: 978-607-538-782-6
Oaruomega  MAREE 288 pdags. Rustica, 15 x 21 cm
L Coedicién: Alfaomega — Marge Books

2022

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Aporta una visién novedosa sobre esta temdtica
pues emplea de manera eficiente las facultades hu-
manas y, para entender el mejor modo de motivar
y conducir personas trabajando en equipo en pos
de un objetivo comun.

Resumen de contenido:

Liderazgo — Estilos de liderazgo — Las capacidades mentales — La inteligencia
instintiva — EI cerebro emocional — Habilidades comunicativas — Asertividad —
Motivacion de las personas.

ECONOMIA CIRCULAR
UN ENFOQUE PRACTICO PARA
TRANSFORMAR LOS MODELOS

EMPRESARIALES

Economia
circular

Unefoqe s e aformor b odlos eprsaies

HENZEN Rozanng; WEENK Ebp

ISBN: 978-607-538-935-6
408 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicién: Alfaomega — Marge .'
2022 IMPRESO DIGITAL

Esta obra parte de abandonar el modelo econémico
lineal. La transicién no es sencilla de ahi que no se
haya dejado ningtin elemento al azar, ya se trate de
la evaluacién de riesgos, la gestién colaborativa de
la cadena de valor, la logistica inversa o la calidad
del producto.

Resumen del contenido:

El contexto de la circularidad — La perspectiva empresarial de la circularidad —
Més alld de las fronteras de la empresa — Circularidad y liderazgo — El imperativo
circular corporativo: relato y cifras — Comienza The Blue Connection — Gestionar la
perspectiva empresarial de la circularidad - Gestionar la perspectiva mas alld de las
fronteras de laempresa — Gestionar la circularidad desde la perspectiva del liderazgo
— Elimperativo circular corporativo: relatoy cifras — El paso de lolineal alo circular —
La transformacion desde la perspectiva de la empresa — La transformacion més alla
delasfronteras de laempresa —Imaginarla transformacion desde la perspectiva del
liderazgo — Conclusion. El imperativo circular corporativo: relato y cifras.



[/
EDUCACION EovcAcion
FINANCIERA FINANCIERA
MUEVE TU DINERO MUEVE TU DINERO
® JIMENEZ LaRGoO, INAKI
O Aomers afsoneo ISBN: 978-607-538-899-1
L 100 pégs. Rustica, 156 x 21 cm
. D Coedicién: Alfaomega — Marcombo
IMPRESO  DiGITAL 2022

Aunque el mundo financiero puede parecer algo
complejo, la lectura de este libro te ayudara a com-
prender todos aquellos conceptos econémicos que
serdn clave para que tus decisiones resulten mas
acertadas. El objetivo es que tu dinero siga traba-
jando para ti mientras ta disfrutas la vida.

Resumen del contenido:

iPor qué la educacién financiera es importante para ti? — La importancia del ahorro
— El precio del dinero — La magia del interés compuesto — Gastar no es lo mismo
que invertir — Intermediarios financieros: la multiplicacion de los panes y los peces
— Dibujos animados: tin y tae — Objetivo final: rentabilidad — EI endeudamiento:
;{Cuando es sano y cuando empieza a ser un problema? — El monstruo de la inflacion
— Panorama covid-19 — No te quedes quieto.

ADMINISTRACION Y GESTION

EL PROCESO DE LAS

5> S EN ACCION
SOCCONINI, Luis; BARRANTES, MaRcol

ISBN: 978-607-538-787-1
152 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

~ -

2022 oo

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Proporciona un paquete integral de soluciones en
las operaciones de una era globalizada. Lleva al
lector paso a paso para mostrar funcionamiento
del método de las 5°S para que que lo utilice en el
desarrollo de proyectos.

Resumen del contenido:
Seiri (Seleccionar) — Seiton (Organizar) — Seiso (Limpiar) — Seiketsu (Estandarizar)
— Shitsuke (Seguimiento) — Administracién del proyecto.

Estudio de Sistemas

ESTUDIO DE
SISTEMAS

INTEGRALES
APRENDIZAJE DESDE EL
DESPLIEGUE HASTA
LA ADMINISTRACION

HERNANDEZ ALMAZAN, JORGE ARTURO

~ -

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-945-5
Alfaomega

2022

este libro usted aprendera a revisar el estado del
arte para identificar las caracteristicas tecnologi-
cas de 15 SIn para evidenciar su solidez, alcance
y madurez e implementarlas para documentar el
procedimiento de instalacién, configuracién y des-
pliegue de informacién.

Resumen del contenido:

BindERP - Macroges — Rosariosis - Metafresh - Striven - OnCloudERP

- Wayz ER - Wyzerp - Flexor - KeyA - Crol ERP - STEL Order - Secre
‘ ERP - Cloud Gestion ERP - Weclapp - Anélisis de los resultados.

LA DIRECCION DE

OPERACIONES DESDE . deopsions
UNA PERSPECTIVA (ol i
PRACTICA

EJERCICIOS RESUELTOS
SANTOS ALVAREZ, MARIA VALLE

ISBN: 978-607-538-904-2 ii

156 pégs. Rustica, 17 x 23 cm el
Coedicién: Alfaomega — ESIC rRese, piema
2020

La formacién de directivos requiere de la atencién a
distintas areas y cuestiones cuyo entramado marca
el desarrollo de la empresa y, en definitiva, su éxito
y supervivencia. El drea de operaciones es un am-
bito de suma importancia por cuanto pone el foco
en el nucleo central de la actividad de la empresa.

Resumen del contenido:

Disefio del proceso productivo - . Distribucion en planta: equilibrado de cadena -
Gestion y programacion de proyectos: PERT - Gestion de inventarios con demanda
independiente - . Gestién de inventarios con demanda dependiente: MRP.

NOVEDADES 2024
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LEAN SIX SIGMA

GREEN BELT

LEAN SIX SIGMA
GREEN BELT

PASO A PASO
ESCOBEDO, Epuarpo; SOCCONINI, Luis

paso a paso

EDUARDO ESCOBEDO
LI{IS SOCCONINI

ISBN: 978-607-538-786-4

300 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
IMPRESO. DIGITAL 2021

)

Este libro tiene como objetivo guiar al lector en
el desarrollo de proyectos Lean Six Sigma en sus
diferentes fases exponiendo las herramientas que
deben utilizarse en cada una de ellas, para asi lide-
rar proyectos e identificar oportunidades de creci-
miento empresarial.

Resumen del contenido:
Fase 1: Definir — Fase 2: Medir — Fase 3: Analizar — Fase 4: Mejorar — Fase 5: Controlar
— Glosario.

ssi e

Manual de cert ficacion

LEAN SIX SIGMA
MANAGEMENT

LUIS SOCCONINI

LEAN SIX SIGMA

MANAGEMENT
MANUAL DE CERTIFICACION

SOCCONINI, Luis

ISBN: 978-607-538-875-5
128 pags. Rustica, 16.8 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2022 IMPRESO

El propésito de esta publicacién es que el lector
entienda, aplique y ensefie a sus colegas y colabo-
radores nuevas formas de trabajar utilizando he-
rramientas sencillas y practicas, y que se puedan
afrontar las complejidades de los nuevos entornos
empresariales.

Resumen del contenido:

1. Introduccion a Lean Six Sigma — Herramientas estratégicas — 2. Canvas — 3.
Planificacion estratégica: hoshin kanri — 4. Estructura por cadenas de valor 5.
Desarrollo de talento

Lssi

LEAN SIX SIGMA

WHITE BELT
MANUAL DE CERTIFICACION

SOCCONINI, Luis

Manual de certificacion
LEAN SIX SIGMA
WHITE BELT

LUIS SOCCONINI

ISBN: 978-607-538-884-7

118 pags. Rustica, 17 x 23 cm

s Coedicién: Alfaomega — Marge Books
[ 2022

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Se ofrecen herramientas gerenciales que los direc-
tivos pueden poner en practica para el desarrollo de
estrategias, la evaluacién de resultados, el disefio
de la estructura organizacional, el desarrollo de su
personal y la mejora en contabilidad.

Resumen del contenido:
Introduccion a White Belt — Herramientas bésicas — Solucion de problemas — Las
5'S — Andon — Instruccion de trabajo estandar.

ORGANIZACION DE

EQUIPOS DE VENTAS
PECE, JoaauiN

ISBN: 978-607-538-692-8
172 pags. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

N

2022 [ 1]

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Es una herramienta de trabajo que facilita el pro-
ceso de enseflanza-aprendizaje sobre las caracteris-
ticas mejoramiento del equipo comercial y proceso
de seleccién, la asignacion de objetivos de ventas a
la red comercial y mas.

Resumen del contenido:
Estructura y tamaio del equipo de ventas — Caracteristicas del equipo comercial
y proceso de seleccion — Asignacion de objetivos de ventas a la red comercial.



ORGANIZACION Y

de informacion en la empresa

TRANSFORMACION
DE LOS SISTEMAS DE
INFORMACION EN LA

EMPRESA
4* ED.
DE PABLOS HEREDERO, CARMEN; ET AL.

s -

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-830-4
432 pags. Rustica, 115.5 x 22,6 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2022

Se ha puesto una especial atencién en destacar el
papel esencial y posibilitador que desde la perspec-
tiva organizativa tienen las tecnologias de informa-
cién y comunicacién en la empresa.

Resumen del contenido:
El sistema de informacién y la informacién — Tecnologias de la informacion y de las
comunicaciones.

ADMINISTRACION Y GESTION

TRANSFORMANDO Tran;%;;;andu
ORGANIZACIONES oganizaciones

LIDERAR EL CAMBIO
ROMA|N, SANDRA L-umvem@

ISBN: 978-607-538-837-3 A Ataomega g

128 pags. Rustica, 156 x 21.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC .'
2022 LIBRO LIBRO

IMPRESO  DIGITAL

En este libro encontrard el lector una guia para
impulsar, gestionar e implantar un proyecto de
cambio. Ademas, quienes se acerquen a este libro
podran entender mejor la diferencia entre gestio-
nar proyectos y gestionar el cambio.

Resumen del contenido:

El cambio organizacional como suma de cambios individuales — Realidades sobre el
cambio — El cambio genera emociones — Cdmo tratamos a las personas importa
— Mitos sobre el cambio — Las personas odian el cambio — Cambiar es solo cuestion
de voluntad.

ESTRUCTURAS

PRODUCTIVAS
UN ENFOQUE ECONOMICO
PARA ALCANZAR LA VENTAJA
COMPETITIVA

MELGOZA MARAVILLA, Jost Luis

ISBN: 978-607-538-544-0

ii 312 pags. Rustica, 17 x 23 cm
LIBRO  LIBRO Alfaomega
IMPRESO DIGITAL 202 1

En el presente libro se estudian los conceptos de
crecimiento y desarrollo econdémicos y se analizan
cuatro teorfas del desarrollo que explican las causas
que originan el subdesarrollo en unos paises y el
cOmo, con base en las condiciones de atraso de éstos,
unos cuantos pueden mantener hegemonia mundial.

Resumen del contenido:
Crecimiento y desarrollo econémico — Implicaciones sociales y
‘ ‘ productivas de la transicion demogréfica en México — Modelos de
‘ politica econdémica aplicados en México y la globalizacién — Andlisis
? delacompetitividad enlasempresas — La productividad, suimportancia
y formas de medicién en las empresas .

<
L

, ﬁ Alfaomega
|
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LEAN SIX SIGMA @

LEAN SIX SIGMA
BLACK BELT
MANUAL DE CERTIFICACION

SOCCONINI, Luis -

BLACK BELT

LUIS SOCCONINI

ISBN: 978-607-538-813-7 mmm;; N ....,_5._5‘
334 péags. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicién: Alfaomega — Marge Books S

2021

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

En este manual se ofrecen las herramientas para
que comprenda y aplique nuevos métodos de tra-
bajo profesional y empresarial que redunden en
mejoras continuas. Asi surge Lean Six Sigma Black
Belt como una metodologia de vanguardia.

Resumen del contenido:

Introduccion a Black Belt — Scrum - Entrenador / Coach - Evaluacion financiera de
proyectos — Teoria de restricciones — Distribuciones — Disefios fraccionados —
Andlisis de regresion —- Superficies de respuesta —- Lean Company — Lean Industry
4.0 - Simulacion con FlexSim — Trabajo estandar de lideres — Caminatas gemba .
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LEAN SIX SIGMA
LeAN ds“&"s.&m GREEN BELT

GREEN BELT

LUIS SOCCONINI

MANUAL DE CERTIFICACION
SOCCONINI, Luis

ISBN: 978-607-538-785-7

352 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2021

N~

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este libro es un manual de certificacién para for-
marse en el tercer nivel de Lean Six Sigma llama-
do Green Belt; se trata de una guia para alcanzar
una mejora continua en su desempefio profesional
mediante la aplicacién de una metodologia que ha
demostrado ser una excelente herramienta.

Resumen del contenido:

Introduccion a Green Belt — Definicion de proyectos — La voz del cliente — Mapas
de proceso — Andlisis del sistema de medicion — Estadistica basica — Muestreo
— Histograma — Capacidad del proceso — Desempefio del proceso — Graficas de
bigotes y cajas (box plots - Andlisis multivari — Pruebas de hipétesis e intervalos de
confianza — Andlisis de varianza (Anova) — Correlacion — Introduccion al disefio de
experimentos — Disefo de experimentos factoriales — Control estadistico — Plan
de control.

101 CLAVES PARA
FORMADORES DE

EMPRESA
ToDO LO QUE NOS HABRIA
GUSTADO SABER CUANDO NOS
INICIAMOS EN LA FORMACION

PUCHOL MORENGO, Luss; ET AL.

y Coros Ongalo

ISBN: 978-607-538-497-9 |Ml.lpl:1§o viciTAL
320 pégs. Rustica, 15 x 22 cm

Coedicién: Alfaomega — ESIC

2020

Se proporcionan las herramientas para poner en
practica los principios de la formacién, tal como
la preparacién de la sesién, el uso de la tecnologia
adecuada en cada caso, la negociacion de las condi-
ciones econémicas o la evaluacion de la formacién

Resumen del contenido:
La preparacién de la formacion — La accion formativa — Evaluacion, sequimiento y
proyeccién — Planificacion — Clientes — Pagina web — Metaplén..

CRISIS DIGITAL
POR QUE LAS EMPRESAS
FRACASAN EN SU TRANSFORMA-
CION DIGITAL Y COMO EVITARLO

MONGE MALO, Luis

CRISIS
DIGITAL

- ISBN: 978-607-538-536-5

.' D 172 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

mPRESD  DiGITAL Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2020

Después de leer, el lector serd capaz de elegir la
tecnologia mas adecuada para sus proyectos, rea-
lizar siempre una contratacién correcta de inge-
nieros y evitar las conversaciones improductivas
con ingenieros.

Resumen de contenido:
Glosario — jCémo funciona una computadora? — ;Qué es el HTML y el (SS? —
Desmitificando la programacién.

DIRIGE Y LIDERA
PARA COMPETIR

DIRIGE Y LIDERA

PARA COMPETIR
CRUELLES RUIZ, José AGusTiN

ISBN: 978-607-538-541-9
192 pégs. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2020 ii D

Explica diferentes métodos de direccién que pue-
den aplicarse a distintos tipos de empresas con el
fin de que el lector pueda aprender a cuenta cabal
estos principios; se proporcionan ejemplos y anéc-
dotas de todo tipo de sectores.

Resumen de contenido:
Introduccion y diagnéstico — Buenas practicas de liderazgo — Direccién, método y
habilidades — Estrategias de mejora continua — Establecimiento de politicas.



EL CUBO:
GUIA PARA LA MEJORA
CONTINUA Y TRANSFORMACION
ORGANIZACIONAL

MAYAGOITIA, SANTIAGO; TOVAR, JORGE

CUBO

Guia para la
mejora continua

y transformacion
organizacional

ISBN: 978-607-538-656-0
228 pégs. Rustica, 16.8 x 23 cm
Alfaomega

2020

s -

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este no es so6lo un libro técnico que le serd de gran
ayuda para mejorar la productividad y eficiencia
de una empresa, sino que trata una historia que le
serd fundamental para su vida profesional, pues le
ayudard a comprender un sistema de gestion que
se desarrolla y evoluciona a través del personal.

Resumen de contenido:

La Mejora Continua un negocio cruel — La necesidad de mejorar tan natural como
respirar— El Modelo — Fundamentos — Cultura - Enfoque — Sistema — Sustentabilidad
— Promocién.

ADMINISTRACION Y GESTION

Gestion integrada
de proyectos 3ed.

GESTION INTEGRADA
DE PROYECTOS
3% Ep.
SERER FIGUEROA, MARcOs

Marcos Serer Figueroa

ISBN: 978-607-538-250-0
484 pags. Rustica, 17 x 23 cm -
Coedicién: Alfaomega — Ediciones UPC .
2020 IMPRESO DiGITAL

El contenido de este libro incluye, ademas de las
funciones y técnicas que deben desarrollarse para
la gestién de proyectos, un amplio compendio de
casos recogidos de los muchos afios de experiencia
del autor.

Resumen del contenido:
Introduccion y definiciones basicas — La mision del proyecto (MP) y la gestion de los
objetivos especificos (GOE) — Modelo estratégico (SM).

Chcamonts proyestos GESTIONANDO
ETICAMENTE
eeee PROYECTOS

2% Ep.

SERER FIGUEROA, Marcos

esee

JoN

.~

Tl ISBN: 978-607-538-194-7
IMPRESO  DIGITAL 184 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Ediciones UPC

2020

Se exponen las pautas para trabajar de manera
ética la gestién de proyectos y las herramientas
para adquirir las bases de un comportamiento ético
que derive en una Optima administracién de las
organizaciones.

Resumen de contenido:
La gestion ética de los proyectos: definiciones y responsabilidades — Las
‘ fases de concepcion de desarrollo — Las fases deimplementacién y final.
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LEAN SERVICE
CERTIFICACION LEAN SERVICE

MANUAL
SOCCONINI, Luis

LUIS SOCCONINI

ISBN: 978-607-538-597-6

344 pags. Rustica, 17 x 23 cm -
Coedicién: Alfaomega — Marge Books .
2020 IMPRESO. DIGITAL

Lean Service es una metodologia enfocada en pro-
porcionar servicios utilizando herramientas que
garanticen la satisfaccién total del cliente. El pro-
posito de este libro es que el lector adquiera expe-
riencias de alto valor que le permitan realizar con
éxito las actividades de diversos tipos de servicios.

Resumen del contenido:

Introduction to Lean Service — Problem solving — Lean Strategy: Hoshin Kanri —
Value Stream Structure — Talent Development — Define Tea — Project Definition:
A3 — Measure the Voice of the Customer — Measurement of Services — Map the
Service — Limitations to Productivity — Failure Mode and Effects Analysis (FMEA)
— 55 Housekeeping - Andon — Total Productive Maintenance (TPM) — Continuous
Flow — Quick Setups (SMED) — Kanban — Future State Value Stream Map — Kaizen —
Standardized Work - Poka Yoke — Kata..
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Gt ) reakihough resalssep by step

[ LEAN SIX SIGMA

MANAGEMENT SYSTEM
QNP0 LEADERS

FOR LEADERS
Luis Socconini

Carlo Reato s @
)

LEAN SIX SIGMA
MANAGEMENT SYSTEM
FOR LEADERS

g,‘&?’ SOCCONINI, Luis; ET. AL.
=
‘~L. 3 f
A ptomza MARSE ISBN: 978-607-538-598-3
- 180 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
. D Coedicion: Alfaomega — Marge Books

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

2020

Esta publicacién en inglés se constituye como una
guia que explica paso a paso todo lo relativo al
sistema de gestién Lean Six Sigma.

Resumen del contenido:
Introduccién — Herramientas estratégicas — Herramientas tdcticas — (6mo
convertirse en una empresa basada en el método Lean Six Sigma.

LEAN SIX SIGMA

YELLOW BELT
MANUAL DE CERTIFICACION

SOCCONINI, Luis ol

LEAN SIX SIGMA
YELLOW BELT
LUIS SOCCONINI

| HU - .
ISBN: 978-607-538-594-5 Damonen  MAREE
376 pags. Rustica, 17 x 23 cm L
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2020 IMPRESO. DIGITAL

Esta obra le sera de gran utilidad para emplear con
éxito los métodos y las herramientas con las que se
estan transformando las empresas que desean ser
competitivas y disefiando las empresas del futuro.

Resumen del contenido:
Lean Six Sigma — Herramientas estratégicas — Herramientas basicas — Definir— Medir
— Analizar — Mejorar — Controlar — Canvas — Planeacion estratégica: hoshin kanri.

GESTION
PROFESIONAL Y
EN PRENSA EMOCIONAL DE
EQUIPOS
COMO CONSEGUIR UN EQUIPO
DE ALTO RENDIMIENTO Y

»
L&
NN
‘ ‘ MOTIVADO

ii POSTIGO, Ipiola

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-478-8
152 pags. Rustica, 165 x 22.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2019

Este libro es una recopilaciéon de informacién que
tiene el objetivo de ayudar a diagnosticar a los equi-
pos, es decir, a lograr un autoconocimiento, ya que
los equipos de mayor éxito son muy humanos. El
reto es aprender a gestionar las emociones y los
estados de 4nimo en un equipo por medio de una
estrategia de intervencion..

Resumen del contenido:

Una aproximacion — La vision — Unas pinceladas de planificacion — Los valores
del equipo y su identidad — EI compromiso — Cémo se comunica el equipo — Toma
de decisiones — El equipo como relacion — Conocerte y conocer a tu equipo -
Emocionalidad colectiva —Motivacién — Comunicacion, escuchay empatia— Gestion
del conflicto.

LEAN COMPANY:
MAS ALLA DE LA MANUFACTURA

SOCCONINI, Luis

ISBN: 978-607-538-549-5

384 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2019

~ -

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Lean Company es un sistema creado para agilizar
el desarrollo de las empresas incrementando su
productividad y eficiencia y asi obtener mejores
resultados y hacerlas mas competitivas. Para ello
se vale de la integracién de las metodologias mas
selectas, de las herramientas mas adecuadas y de
las mejores practicas en un solo modelo.

Resumen del contenido:

Unas palabras para comenzar — Antecedentes e historia — Productividad y
sus limitantes — Compaiiias tradicionales — ;Qué es y cémo se desarrolla Lean
Company? — ;(émo se implementa Lean Company? — Diagnéstico — Casos de
estudio: transformacion Lean Company de una empresa de manufactura y servicio
— Estrategia— Estructura — Desarrollo de talento — Disefio de productos y servicios —
Comercializacion: mercadotecnia y ventas — Logistica — Lean Manufacturing — Lean
Service — Contabilidad y administracién — Lean Maintenance — Conclusion.



Energia limpiay libre de desperdicio
para el desarrolo sostenible

LEAN ENERGY 4.0 LEAN ENERGY 4.0

Jeas Fablo At GUIA DE IMPLEMENTACION
SOCCONINI, Luis; ET. AL.

Guia de implementaci6n

ISBN: 978-607-538-542-6
1562 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

Tl 2020

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

En el presente manual se exponen las herramientas
necesarias para reducir al maximo el consumo de
energia de cualquier tipo de compaiiia, optimizan-
do al mismo tiempo su produccién y calidad.

Resumen del contenido:
Introduccion — Definir — Medir y mapear los consumos energéticos — Analizar y
mejorar en aplicaciones — Herramientas Lean Six Sigma para la energia.

ADMINISTRACION Y GESTION

LEAN
MANUFACTURING MANUFACTUIF-{mg
PAsO A PASO &g/
SOCCONINI, Luis )

ISBN: 978-607-538-538-9

308 pags. Rustica, 16.8 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega — Marge Books
2019

~

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este libro incentiva la innovacién, la disciplina y
la busqueda continua de la excelencia, mediante
herramientas que mejoran la efectividad de los
equipos, los tiempos de entrega y, en conjunto, la
capacidad y competitividad de las empresas.

Resumen del contenido:

Parte I. Las bases para el liderazgo y la cultura de clase mundial — Parte Il.
Conocimiento detallado de los procesos — Parte lll. Herramientas basicas — Parte IV.
Herramientas para mejorar la efectividad de los equipos — Parte V. Herramientas para
mejorar el tiempo de entrega y la capacidad — Parte VI. Herramientas para mejorar
la calidad — Parte VII. Herramientas para control de materiales y de produccion —
Parte VIII. Integracion y control de la informacion — Parte IX. Herramientas para la
reduccién de energia.

LEAN SIX SIGMA

LEAN SIX SIGMA
@ SISTEMA DE GESTION PARA

‘ ) " LIDERAR EMPRESAS

- i SOCCONINI, Luis; REATO, CarLO
N

?
AN
;&,;NE‘

Datonc  MAREE ISBN: 978-607-538-543-3

L 204 pags. Rustica, 17 x 23 cm

.' D Coedicion: Alfaomega — Marge Books
IMPRESO  DIGITAL 2019

Este libro explica paso a paso todo lo relativo al
sistema de gestién Lean Six Sigma, y se abordan
la innovacidn, el producto o servicio, la digitaliza-
cién, las ventas, la logistica, el comercio electréni-
co, las certificaciones, los equipos de trabajo y el
internet de las cosas.

Resumen del contenido:

Introduccion — Herramientas estratégicas — Herramientas tacticas —

cdmo convertirse en una empresa basada en el método lean six sigma
‘ — Beneficios que conlleva la adopcion del método lean six sigma.

v
»
. ‘~ A\ Alfaomega

Casosde inve:tigacién

CAS 0 S DE Una préctica empresarial
INVESTIGACION: ( T

UNA PRACTICA EMPRESARIAL o)
GARCIA FERRER, GEMMA ~ %

ISBN: 978-607-538-102-2
232 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC T

2018 !! LisRo

IMPRESO  DIGITAL

Encontrara una conjuncién entre la teoria de in-
vestigaciéon de mercados y la exposiciéon de casos
practicos realizados por las empresas.

Resumen de contenido:

Conceptualizacion e introduccion de la investigacién comercial — Las principales
técnicas de investigacion comercial — La reunién de grupo y la entrevista en
profundidad.

NOVEDADES 2024
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— FUNDAMENTALS
P OF FINANCIAL
o\l MANAGEMENT /
FUNDAMENTOS DE

DIRECCION FINANCIERA
BILINGUAL EDITION

ORTEGA DE LA POZA, RAFAEL

~

ISBN:978-607-538-106-0
654 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2022

LIBRO  LIBRO

IMPRESO  DIGITAL

Es un libro en inglés y espafiol para estudiantes y
profesionales de las finanzas, o para cualquier per-
sona que pretenda adquirir un conocimiento sélido
de aspectos basicos de las finanzas corporativas.

Resumen del contenido:
Financial management and corporate goals — Accounting and finance — The
investment process — Investment projects appraisal methods.

MANAGER

MULTIMEDIA
EL LIBRO BLANCO DE LA
COMUNICACION 2.0

TENORIO SANTOS, Ivan

\fz

A Alfaomega Emarcombo
ISBN: 978-607-622-156-3
252 pags. Rustica, 17 x 23 cm .'
Coedicién: Alfaomega — Marcombo llsro | LIBRO

2012

Este libro esta destinado a los perfiles profesionales
emergentes que surgen de este nuevo paradigma
(periodistas 2.0, community managers), los medios
tradicionales (prensa, radio, televisién) en proce-
so de reconversién y departamentos empresariales
(prensa, marketing, comunicacion).

Resumen del contenido:
El texto digital — El audio digital — La fotografia digital — Video digital .

s EMPRENDEDORES E INNOVACION

LA INNOVACION ES UN LOGRO
Y NO UNA ACTIVIDAD

LA INNOVACION ES
UN LOGRO Y NO UNA
ACTIVIDAD

MANDADO PEREZ, ENRIQUE; RIVAS
LOPEZ, JosE Luis

ISBN: 978-607-538-985-1
368 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

2023

~ -

B [ weles

LIBRO  CONTENIDO

DIGITAL

Este libro se divide en tres partes; la primera esta
dedicada a presentar los conceptos basicos en re-
lacién con la Técnica, la Ciencia, la Tecnologia y la
Innovacion; la segunda esta dedicada a presentar
los conceptos basicos en relacién con la Tecnologia
y su papel en la sociedad; y la tercera expone la
Tecnologia, economia y politica.

Resumen de contenido:

primera parte. técnica, ciencia, tecnologia einnovacion —de la técnicay su evolucion
— de la ciencia y la tecnologia — la innovacion no es una actividad — segunda
parte. tecnologia y sociedad — cultura, sociedad y tecnologia — ética, tecnologia
y globalizacion — tecnologia y corrupcion — tecnologia y filosofia — el espafiol, el
inglés, el espanglis y la tecnologia - los libros técnicos y su papel en la sociedad
— la tecnologia de la informacion y las comunicaciones (tic) — la ensefianza de la
ingenierfa en espafia y en europa — tercera parte. tecnologia, economia y politica —
economiay tecnologia — la empresa y el cambio tecnoldgico — tecnologia, calidad y
normalizacién — tecnologia, ciencia y politica .



PON UN BEATLE EN
TU EMPRESA

Beme

EMﬁBWESA MANDADO PEREZ, ENrIQUE; RIVAS
A LOPEZ, JosE Luis
AR
A Attomegs | algoro ISBN: 978-607-576-030-8

342 pags. Rustica, 156 x 21 cm
liblaWeb Coedicién: Alfaomega — Marcombo
LIBRO LIBRO CONTENIDO 2023

IMPRESO  DIGITAL DIGITAL

N

¢Prefieres un equipo con personas mds potentes
que tu o te conformas con la mediocridad? En este
libro navegaras entre las historias que convirtie-
ron a los Beatles en la banda con mas éxito de la
historia mientras sacas valiosas lecciones para tu
negocio.

Resumen del contenido:

Parte o. Pon una banda en tu libro — Parte 1. Formar la banda - Parte 2. Liderar la
banda — Parte 3. Disciplinar la banda — Parte 4. Innovar con la banda — Parte 5.
Gestionar la banda.

EMPRENDEDORES E INNOVACION

CHAVARRA

ACTITUD

EMPRENDEDORA
PASION Y TESON

CHAVARRIA, MARia ANGELES

EMPRENDE DO

ISBN: 978-607-538-901-1
200 pags. Rustica, 15 x 21.6 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2022 IMPRESO DIGITAL

~

La obra motiva a despertar el espiritu emprendedor
que llevamos dentro y aplicarlo con pasién y tesén
al desempeno de cada persona, sea en su empresa
0 en otra ajena.

Resumen del contenido:
iQué es la actitud emprendedora? — ;Tienes madera para emprender? — ;En qué
sector te sientes mds competente? — Marca la diferencia — La idea y la misidn.

Anatomia
dela

creatividad

ANATOMIA DE LA

CREATIVIDAD
GUILERA, LLORENG

ISBN: 978-607-538-907-3
154 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
L Coedicién: Alfaomega — Marge Books

M [ 2022

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

£ Alfaomega AR SE

Este libro cuenta con una vertiente tedrica, necesa-
ria para entender los mecanismos de la creatividad,
y con otra practica muy util para quienes pretenden
fomentar su propia creatividad o la de su alumnado
o la de su propio equipo de trabajo.

Resumen del contenido:

La creatividad es progreso — Hay que educar la creatividad — Vision
general de la creatividad — ;Qué hace que la creatividad sea aceptada?
— Personalidad creativa — jLa creatividad se puede medir? — ;C6mo
podemos sermas creativos? — Como superar las barreras ala creatividad
— Conflictos entre percepcion y razonamiento — Estrategias mentales
parala creatividad — Técnicasy métodos para la creatividad — Principales
técnicas creativas — Principales métodos creativos — Un ejemplo
magpnifico de fluidez mental.

w

, ﬁ Alfaomega

ALFONSO 1 TORRES

EMPRENDE
EN DIC

EMPRENDE EN

DIGITAL
DISENA Y VALIDA TU STARTUP

TORRES MARIN, ALFoNso JESUS

ISBN: 978-607-538-833-5
184 pégs. Rustica, 15 x 21.6 cm
Coedicion: Alfaomega — ESIC o
2022 !!

IMPRESO

El propdsito de este texto es ayudar al lector a des-
empefarse con facilidad en el emprendimiento di-
gital, y para ello es importante que disponga de los
conocimientos adecuados para disefar y evaluar
su modelo de negocio digital.

Resumen del contenido:

Elemprendedor digital: nuevasamenazasy oportunidades — elige tuidea de negocio
digital - el lienzo de modelo de negocio (alex osterwalder) — el modelo abc (jonathan
p. allen) — el modelo de desarrollo de clientes (steve blank) — la metodologia /ean
startup (eric rices) — lean canvas (ash maurya) — metodologia de los 24 pasos (bill
aulet).

NOVEDADES 2024
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LA ACTITUD
CREATIVA

la Creatividad

LA ACTITUD

CREATIVA
EJERCICIOS PARA TRABAJAR
EN GRUPO LA CREATIVIDAD

LAMATA COTANDA, RAFAEL

A\ Alfaomega  narcea

ISBN: 978-607-622-052-8

ii 240 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
uBRO  LiBRO Coedicién: Alfaomega — Narcea
IMPRESO  DIGITAL 202 1

Puede utilizarse, adaptarse o pensarse para que en
cualquier situacién educativa, en cualquier proceso
de intervencién, se puedan emplear recursos crea-
tivos para facilitar la motivacién, la investigacion
y el aprendizaje.

Resumen del contenido:
Laactitud creativa—Zonasenlas que se puede cultivar la Actitud Creativa — Cuestiones
de Método — Matriz de Experiencias de Creatividad — Experiencias de creatividad.

LOS 100 ERRORES
EN EL DESARROLLO
DE HABILIDADES DE

GESTION
VAZQUEZ SUAREZ, Luss;
SANCHEZ GOMEZ, RoBERTO.

*#

N~

ISBN: 978-607-538-815-1

192 pégs. Ristica, 15.5 x 22.6 cm IMPRESO. DIGITAL
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2022

Este libro nos va adentrando desde la introduccién
alas habilidades técnicas y de gestion, para después
referirnos a su proceso y a las dimensiones que
éstas implican.

Resumen del contenido:
Introduccion —Errores de planificacion — Errores de direccion — Errores de control.

NUNCA
DEJES DE
EMPEZAR

NUNCA DEJES

DE EMPEZAR
CAMBIA Y EVOLUCIONA

MEANA LAMA, MARCO

CAMBIA Y EVOLUCIONA
O twome atsonbo ISBN: 978-607-538-779-6
198 pégs. Rustica, 15 x 21 cm
ii Coedicién: Alfaomega — Esic
2021

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este libro hard que analices tus circunstancias y
entiendas tu entorno, y te incitara a cambiar, evo-
lucionar y mejorar tu vida luchando contra el miedo
a progresar.

Resumen del contenido:
Cambia tu futuro — Cémo consequir el trabajo de tus suefios — A lo tuyo — Nunca es
tarde — La teorfa de los controlables — Si de verdad quieres cambiar.

o

/

SUPERTALENT
DESARROLLA TU TALENTO DI-
GITAL MAS DISRUPTIVO E INTE-
RACTIVO PARA CONQUISTAR EL

MUNDO PROFESIONAL

JIMENEZ, CHAL

ISBN: 978-607-538-832-8
156 pégs. Rustica, 15 x 21.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2022

lbfeUWeb

CONTENIDO
DIGITAL

ii
LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Descubre tus mejores talentos a través de los super-
héroes que todos conocemos para conseguir volary
cambiar tu futuro profesional. Saca el supertalento
que llevas dentro y conviértelo en tu mejor arma
para conseguir un nuevo empleo o mas clientes y
destacar en esta Infinity War.

Resumen del contenido:

Introduccion: el talentonace o se hace — Captain talent: tu mejortalento —Iron talent:
descubrey define tus soft skills o superpoderes — Wonder talent: como construir una
marca personal con talento — Aqua talent: la evolucién de tu talento — Spider talent:
iSalta y arriésgate! — Green & black talent: talento que puede ayudar a los demds
— Planeta talent: lo que demandan las empresas, los headhunters y nethunters
— Thor talent: jcomunica tu talento al mundo para dejar marca! — Superldpez, el
antisuperhéroe: de los errores se aprende — Endgame o Infinity War: jEl futuro del
universo depende ti! — Los 12 pasos para ser un supertalent.



EMPRENDE Y RESISTE
'ARA

EMPRENDE Y
RESISTE PARA

CRECER
CRUELLES, Josg AgusTiN

ISBN: 978-607-538-301-9

_ 176 péags. Rustica, 14 x 21 cm
.' D Coedicién: Alfaomega — Marcombo
LIBRO LIBRO 201 8

IMPRESO  DIGITAL

Mostrara el camino para resistir las multiples difi-
cultades que un emprendedor se puede encontrar
en su camino y te dard las herramientas para cons-
truir las bases para el crecimiento de tu empresa.

Resumen del contenido:
Emprendedor — Herramientas — Empresa — Crecimiento — Proceso — Superacion
— Perseverancia — Sistema — Confianza.

LogisTica

EMPRENDIMIENTO EN

EMPRENDIMIENTO EL ENTORNO DIG!;%]I;
EN EL ENTORNO -
DIGITAL

EL LANZAMIENTO DE
UNA STARTUP

A\ Alfaomega
RUANO, Luis ALBERTO; ET AL.
ISBN: 978-607-622-930-9 IMPRESO  DIGITAL
264 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Alfaomega
2018

Aborda el concepto de empresa digital y analiza la
légica de la negociacién en Internet haciendo énfa-
sis en los efectos en la cadena de valor, prescindien-
do de intermediarios y posibilitando el contacto
directo y rapido entre el proveedor de un servicio
y el cliente final.

Resumen del contenido:
La légica de los negocios en Internet — La ejecucion de un proyecto. Pasos a sequir
para constituir una empresa en un entorno digital — Plan de negocio.

L LoGgIsTICA

El crédito
documentario
yel mensaje SWIFT

EL CREDITO
DOCUMENTARIO Y
EL MENSAJE SWIFT

SANCHEZ CANIZARES, Luis

Do MARSE ISBN: 978-607-538-578-5
248 péags. Rastica, 17 x 23 cm
ii D libleWeb Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2020

LIBRO  LIBRO  CONTENIDO
IMPRESO  DIGITAL DIGITAL

El propésito de este manual es orientar sobre la
gestion correcta del crédito documentario, evitar
errores y adecuarlo a las caracteristicas especificas
de cada operacién de comercio exterior.

Resumen de contenido:
Los documentos en las operaciones documentarias — Generalidades y
_ sujetos queintervienenen un crédito documentario — Elmensaje SWIFT.

Gestion ¢ inventarios

Métodos cuantitativos o cacs

GESTION DE

INVENTARIOS .
METODOS CUANTITATIVOS J; :
ESPEJO GONZALEZ, Marco . ‘f*f"’j
]
ISBN: 978-607-538-967-7 4:? marsy
232 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books i/
2022 LIBRO LIBRO

IMPRESO  DIGITAL

Este manual se dirige a quienes deseen actualizar
sus conocimientos en la administracién de exis-
tencias, incrementar su capacitacién profesional y
comprender que los riesgos de excedentes y roturas
de stock pueden anticiparse o formarse en indica-
dores clave para programar inventarios y aplicar
medidas correctoras.

Resumen de contenido:
(Cadena de suministros — Prondstico de demanda — Programacion de inventarios.

v

Mv‘ » , ﬁ Alfaomega

NOVEDADES 2024
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Almacenes y centros
de distribucion

"Manual para optimizar procesos y operaciones

ALMACENES Y
CENTROS DE

DISTRIBUCION
MANUAL PARA OPTIMIZAR
PROCESOS Y OPERACIONES

SALDARRIAGA RESTREPO, DieGo Luis

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-886-1
120 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge

2022

1 6 Este manual va dirigido para quienes toman deci-
siones gerenciales y tienen bajo su responsabilidad
la gestién de almacenes o centros de distribucién.

Resumen del contenido:

iCémo incrementar la productividad en un centro de distribucion? — Gestionar la
complejidad de las operaciones — Preparacion de pedidos: ;como obtener la mayor
productividad? — Pronosticar las operaciones - Definir perfiles de operacion y
evaluarlos constantemente — Planificacion de las operaciones — Controlarloinvisible
—Sistema de reexpedicion: distribuir mds, almacenar menos — Construir unindicador
de control de la operacidn — Ejercicios.

COMO DESARROLLAR

LA CARGA AEREA EN L‘i“.".’.f““"""‘";ﬁ
AEROPUERTOS 2
EL LARGO VIAJE DE UNA FALDA
DE ZARA

ARAN INGLESIA, JAVIER

.~

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-887-8

244 pégs. Rustica, 16.8 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega — Marge Books
2022

En este libro se explica como se disefia y gestiona
una comunidad de carga local, por qué los hubs
son necesarios para optimizar costos y plazos. Este
libro se dirige a responsables de la gestién aeropor-
tuaria y el comercio exterior, asi como a responsa-
bles de carga de las companias aéreas.

Resumen del contenido:

Parte | Evolucion y cambio en la cadena de suministro — Parte Il La gestion del
producto de carga aérea — Parte Il Las reglas para crecer — Parte IV Hardware —
Parte V Software — Parte VI Orgware.

EL RIESGO PAIS Y
LAS GARANTIAS

INTERNACIONALES
FORNT ALSINA, XAVIER

El riesgo pais
y las garantias
internacionales

Xavier Fornt Alsina

ISBN: 978-607-538-894-6
140 péags. Rustica, 156 x 21 cm
S Coedicién: Alfaomega — Marge Books

.. D 2022

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL
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En este libro se analizan primero los riesgos en
estos procesos de internacionalizacién, y especifi-
camente el riesgo pais, para abordar luego los dis-
tintos tipos de garantias internacionales a primer
requerimiento que podrian dar cobertura a muchos
de estos riesgos.

Resumen del contenido:
Riesgosenprocesosdeinternacionalizacién—Elriesgopais - Garantiasinternacionales
a primer requerimiento — Reglas de la Cdmara de Comercio Internacional — Créditos
documentarios como cobertura de riesgos — Casos de estudio.

LOGISTICA DE

APROVISIONAMIENTO -

BAEZA, Seraio ¥ MARTIN, Rosa

ISBN: 978-607-538-898-4
200 pégs. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2022

~ -

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este libro presenta los conceptos esenciales de la lo-
gistica de aprovisionamiento, comenzando por el con-
cepto de aprovisionamiento, comprendido como la
adquisicion de los materiales que son forzosamente
necesarios para la actividad y el funcionamiento de una
empresa que se dedique a su produccién o distribucion.

Resumen del contenido:

Determinacion de necesidades del aprovisionamiento — Planeacién y elaboracion
de programas de aprovisionamiento de productos, bienes y servicios exteriores —
Realizacion de la prospeccion, seleccion, sequimiento y evaluacion de proveedores
— Determinacién de las condiciones de negociacion del aprovisionamiento — Stocks,
operativay control de compras—Elaboracion de la documentacion relativaal control,
registro e intercambio de informacién con proveedores — Aplicaciones informaticas
para lalogistica del aprovisionamiento.
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Cadena
de suministro 4.0

sruptivas

CADENA DE

SUMINISTRO 4.0
BENEF|C|OS Y RETOS DE LAS
TECNOLOGIAS DISRUPTIVAS
TUNDIDOR DIAZ, ALBERTO;
HERNANDEZ, Eva;

ISBN: 978-607-538-362-0
128 pégs. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

2020

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

En este libro, seis personas expertas aportan su
conocimiento y su experiencia profesional, presen-
tando una seleccién de las principales tecnologias
que interacttian en la cadena de suministro 4.0,
destacando las ventajas y los retos que suponen
para sus procesos operativos.

Resumen del contenido:

La cadena de suministro y las tecnologias disruptivas — Impresoras 3D: cambios en
el mercado mundial de recambios — El vehiculo auténomo y eléctrico — La realidad
aumentada irrumpe en la industria 4.0 — Gestion de la informacion 4.0 — Modelos
de organizacién humana en la cadena de suministro 4.0.

MARKETING

* MARKETING

COMUNICACION,
BRANDING
Y EVENTOS

CORPORATIVOS
ESTRATEGIAS DE COMUNICACION
PARA UN ENTORNO DIGITAL
E INCLUSIVO

Miguel Angel San Juan

SAN JUAN, MIGUEL ANGEL

N~

ISBN: 978-607-576-138-1 [T

304 pégs. Rustica, 16 x 23 cm IMPRESO  DIGITAL
Coedicién: Alfaomega — Ra-Ma

2023

Es una obra dirigida a aquellos que se sumergen
por primera vez en el mundo de la comunicacién
empresarial y para aquellos que desean actualizar
y reforzar los conceptos en la disciplina de la co-
municacién y marketing empresarial.

Resumen de contenido:

Un poco de historia — El peso de la comunicacién en la organizacion — Los publicos
— Comunicacion y marketing no son la misma cosa

Rosa Moreno Company

GESTION DE LA
PUBLICIDAD Y DE
LA COMUNICACION

CORPORATIVA
MORENO, RosAa MARIA

ISBN: 978-607-576-160-2
144 pégs. Rustica, 16 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Ra-Ma

2023

GESTION DE LA
PUBLICIDAD Y DE
LA COMUNICACION
CORPORATIVA

A\ Ataomega €l

~ -

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Te ensefia como elaborar un plan de comunicacion,
gestionar las redes sociales de la empresa, disefiar
una campafia con influencers, el email marketing,
el marketing de contenidos, el video como herra-
mienta de comunicacién, planificar y contratar
campafas publicitarias.

Resumen del contenido:

_ La comunicacion corporativa — Comunicacién y marketing — El plan de
comunicacién — El sistema publicitario — Campafas con influencers.

» , ﬁ Alfaomega

INBOUND e
MARKETING A Al
Curso PrACTICO } , L_/
N—
4" Ep. INBOUND
MARKETING
Curso Practico
CYBERCLICK AGENT 2 bicin
Asnonegs BE
ISBN: PENDIENTE
144 pags. Rstica, 16 x 23 cm ii lbraWeb
Coedicién: Alfaomega — Ra-Ma lisRo conTeNIno
2023

Aprenderas los conceptos fundamentales del In-
bound Marketing y descubrirds cémo crear tu bu-
yer persona. Exploraras los activos que te ofrece
el Inbound Marketing y te mostraremos los pasos
para ejecutar una estrategia efectiva, incluyendo el
lead nurturing y el lead scoring.

Resumen del contenido:
iQué es el Inbound marketing? — Historia del Inbound marketing — Cémo crear tu
buyer persona en Inbound marketing.

NOVEDADES 2024
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A Alfaomega

LINKEDIN Y VENTAS
COMO CREAR UNA ESTRATEGIA
DE MARKETING GANADORA

LINKEDIN‘
VENTAS
TORMO, MARISA

ISBN: 978-607-538-951-6
232 pags. Rustica, 156 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — RC Libros
[ 2022

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

En este libro descubrirds multitud de trucos y se-
cretos que te ayudaran a definir y mejorar tu es-
trategia y exprimir al maximo el potencial de esta
popular red social.

Resumen del contenido:

Ventas y estrategias — Engagement en Linkedin - ;Qué es Linkedin? — Aspecto de
tu perfil en Linkedin — Configurar tu privacidad- Optimiza tu perfil — Ampliando tu
red de contactos — Encontrar profesionales — Herramientas — Tips para aprovechar
tu perfil de Linkedin — Ejercicios y respuestas — Crear pagina corporativa — Publicar
newsletter en Linkedin.

PRODUCTOS Y SERVICIOS .Pro!juctusyservi!;ios
INTELI GENTE s Y inteligentes y sostenibles

SOSTENIBLES
TECNICAS PARA LA INNOVACION
Y LA CREATIVIDAD

GUILERA AGUERA, LLORENC;
GARRELL, ANTONI

~ -

ISBN: 978-607-538-977-6 IMPaso DiChaL
354 pags. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicion: Alfaomega — Marge Books

2022

Este libro explica por qué la innovacién debe basarse
en la creatividad, qué estrategias mentales contribuyen
a inducir la inspiracién, por qué y como se deben medir
la innovacioén vy la creatividad, y por qué un producto
no es inteligente si ignora la sostenibilidad del planeta.

Resumen del contenido:

Lasociedad digital ylaIndustria4.0— Innovar para competir - La creatividad al servicio de lainnovacién
—(6mo funciona el cerebro humano — La creatividad es un proceso — Factores de éxito de un disefio
- Hay que educar la creatividad — Estrategias mentales imprescindibles — Estrategias mentales
evolutiva — Estrategias mentales rupturistas — Disefio de productos sostenibles - Disefio de productos
inteligentes — Superacién de blogueos mentales — Técnicas de ayuda a la creatividad — Métodos de
ayudaa a creatividad — Comose puede medirla creatividad — Apuntes sobre psicologia de la creatividad
—Teletrabajo, herramienta hdsica de la creatividad colaborativa — (6mo se puede medirlainnovacion.

CUSTOMER

EXPERIENCE
LAS CLAVES DE LA EXPERIENCIA
DE CLIENTE EN LA ERA DIGITAL
COGNITIVA

ALCAIDE, Juan CARLOs v DIEZ, MIKEL

ISBN: 978-607-538-902-8
320 pégs. Rustica, 15.5 x 22.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2022

~ -

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este libro parte de la condicién de que vivimos un
cambio de tiempos, en el que nada es como solia,
ni lo volverd a ser. En la préxima década, la robd-
tica y la inteligencia artificial habran avanzado de
un modo revolucionario la experiencia de cliente.

Resumen del contenido:

La experiencia de cliente y el poder del cliente — La cultura, la estrategia y la
experiencia de cliente — Los pilares de la experiencia de cliente y recomendaciones
— Inteligencia cognitiva aplicada a los pilares de la experiencia de cliente.

DE LA PUBLICIDAD A
LA COMUNICACION
PERSUASIVA

INTEGRADA ()

N

De la publicidad

a la comunicacién persuasiva
integrada

ESTRATEG|A Y EMPATIA
CASTELLO, ARACELI; ET AL.

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-804-5
422 pégs. Rustica, 165 x 22,5 cm
Coedicién: Alfaomega - ESIC
2022

Este manual ve la luz en un momento de constan-
tes cambios en los pilares del sector de la comu-
nicacioén, en general; y la industria publicitaria, en
particular, por lo que incluye mas de 180 ejemplos
de acciones de comunicacién persuasiva

Resumen del contenido:

Delimitacion conceptual — De Lasswell a la comunicacion persuasiva integrada —
«jQuién?». Un emisor que busca ser dtil — «;A quién?». A un receptor experto en
ser persona.
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‘ DISENO Y ELABORACION

s =TT DE MATERIAL DE
O Sty ,
e P COMUNICACION
- -
S D > > BAEZA MORILLO, Seraio;
% e & .

s MARTIN ALONSO, Rosa

ISBN: 978-607-538-754-3
168 pégs. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2022

.~

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

La presente publicacién ofrece los conceptos prin-
cipales que se deben tener en cuenta en el disefio
y la creacion de material de comunicacién. El libro
incluye una guia para docentes que contiene la
soluciéon de las actividades que se encuentran en
cada una de las unidades.

Resumen del contenido:

Contenidodelos materiales de comunicacion — Confeccion de materiales publicitarios
en diferentes soportes — Aplicacion de técnicas de comunicacion persuasivas
— Elaboracion de materiales publicitarios e informativos — Plan de difusion de
materiales de comunicacion, publipromocionales, publicitarios e informativos.

MARKETING

EL PLAN DE
MARKETING EN LA BELQFXL ‘RNK.ET'NG‘
PRACTICA PRACTICA
23% ED.

SAINZ DE VICUNA, Jost MARiA

.~

ISBN: 978-607-538-868-7 Rl

520 pégs. Rustica, 15.5 x 22.5 cm IMPRESO  DIGITAL
Coedicién: Alfaomega — ESIC

2022

Ofrece a la alta direccién que sienta la necesidad
de sobrevivir en la batalla de la competitividad del
mercado, un instrumento de trabajo practico, ttil
y eficaz que le conduzca, paso a paso, a través de
las diferentes etapas en la elaboracién de un plan
de marketing.

Resumen del contenido:
Marketing y planificacion — Plan de marketing — Primera etapa: Anélisis de la
situacién — Sequnda etapa: Diagndstico de la situacion.

EL PLAN DE
MARKETING DIGITAL

EN LA PRACTICA
SAINZ DE VICUNA ANCIN, JOSE MARIA

ISBN: 978-607-538-803-8
296 péags. Rustica, 15.5 x 22.5 cm

ii D lbaleb Coedicién: Alfaomega — ESIC
LIBRO LIBRO CONTENIDO 2022

IMPRESO  DIGITAL DIGITAL

Este libro demuestra con ejemplos practicos que
el plan de marketing digital es de suma utilidad
y que cada empresa adapta este plan a sus caracte-
risticas y entorno; con casos reales muestra cémo
armar un plan que ordene los recursos de una
organizacion.

Resumen del contenido:

Aportacion del marketing alaempresaen la era digital - Cémo elaborar

con éxito su plan de marketing digital — El plan de marketing digital de
Ternua — Cémo hacer el sequimiento y el control del plan de marketing.

"

v ’ ﬁ Alfaomega
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}7 INVESTIGACION
DENERcaDs P
EN ENTORNOS
DIGITALES ¥
CONVENCIONALES

INVESTIGACION
DE MERCADOS
EN ENTORNOS

DIGITALES Y

CONVENCIONALES
UNA VISION INTEGRADORA

MERINO SANZ, MaRria JesUs; ET AL.

UNA VISIGN INTEGRADORA

ii D libfeWeb

LIBRO LIBRO CONTENIDO
IMPRESO  DIGITAL DIGITAL

ISBN: 978-607-538-900-4
168 pégs. Rustica, 15.5 x 22.5 cm

Coedicién: Alfaomega — ESIC
2023

Se expone la investigacién de mercados como una
profesién basada en la busqueda de informacién y
tendencias, la gestién del conocimiento y la toma
de decisiones.

Resumen del contenido:
{Qué eslainvestigacion de mercados? — El disefio de la investigacién — Metodologia
convencional: cualitativa y cuantitativa — Metodologia digital — Neuromarketing.

NOVEDADES 2024
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> Edicion

Reando Palamaes o

Merchandisin
Teoria, practica y estrategia

MERCHANDISING
TEORIA, PRACTICA Y ESTRATEGIA

PALOMARES BORJA, RICARDO

ISBN: 978-607-538-879-3
416 pags. Rustica, 1565 x 22.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2022

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

El merchandising estratégico se basa en el com-
portamiento de compra de los consumidores en
funcién de los conceptos salir de compras o hacer la
compra, que se ha convertido en una de las formas
de ocio mds importantes de nuestro tiempo.

Resumen del contenido:

Introduccion al merchandising — Disefio del espacio retail — Gestion estratégica del
surtido — Localizacion estratégica de los productos — Presentacién estratégica de
los productos.

INES CBRAN BARREDO.

M?rk_eﬁng
digital

Mide, analiza y mejora

MARKETING DIGITAL
MIDE, ANALIZA Y MEJORA

CIBRIAN BARREDO, INgs

ISBN: 978-607-538-829-8

144 pags. Rustica, 155 x 22.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC .
2022 oo

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este manual serd de gran utilidad tanto a lectores
experimentados como a quienes desean iniciarse
en la analitica digital. El libro en su totalidad esta
fundamentado en la experiencia que la autora ha
adquirido en el transcurso de los afios y que ahora
comparte con gran sencillez y paso a paso.

Resumen del contenido:

Introduccion a la analitica digital — Terminologia bésica — ;Cudl es la relacion entre
el marketing digital y laanalitica digital? — Medicién — Andlisis — Reporting — Fallos
recurrentes en las empresas y cémo corregirlos — Reflexiones de la autora.

MARKETING DIGITAL
Y DIRECCION DE

E-COMMERCE
INTEGRACION DE LAS
ESTRATEGIAS DIGITALES

SOLE MORO, MEL; ET AL.

ARKETING DIGITA
1]1111/= E-COMMERCE

~ -

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-835-9
200 pégs. Rustica, 15 x 21.56 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2022

Aprendera estratégicamente el conocimiento de
todas las acciones claves del marketing digital y
las redes sociales: la estrategia y la direcciéon en
marketing digital; los negocios digitales y el em-
prendimiento.

Resumen de contenido:
Introduccién al marketing digital — Negocios digitales y emprendimiento — Digital
desing & User experience (UX) — SEO/SEMy captacién de clientes.

MARKETING EN
REDES SOCIALES
SICILIA PINERO, Maria; PALAZON
VIDAL MarioLA; LOPEZ LOPEZ,
INEs; LOPEZ PEREZ MANUELA

MARKETING

A Altaomega

ISBN: 978-607-538-848-9 .

960 pégs. Ristica, 15.5 x 22.5 cm [T ]
Coedicién: Alfaomega — ESIC IMPRESO  DIGITAL
2022

Este texto proporciona los conocimientos nece-
sarios para comprender cémo influyen las redes
sociales en las decisiones fundamentales de mar-
keting y aplicarlos en proyectos o empresas.

Resumen del contenido:
El papel de las redes sociales en el dmbito del marketing — El consumidoren la era de
las redes sociales — Las redes sociales en las decisiones de producto, marca y precios
— El papel de las redes sociales en los procesos de distribucion y venta omnicanal
— Estrategia de comunicacién en redes sociales — Atencion al cliente y gestion de
quejas en redes sociales
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y de servicios

INDUSTRIAL Y

DE SERVICIOS
PRADO ROMAN, ALBERTO Y
PASCUAL NEBREDA, LAURA

ISBN: 978-607-538-876-2

Tl 248 pégs. Rustica, 15.5 x 22,5 cm
IMPRESO  DIGITAL Coedicién: Alfaomega — ESIC
2022

El objetivo de este documento es analizar las es-
trategias de servicios que haran que las empresas
tengan una personalidad inica respecto a sus com-
petencias, y de esta manera sean facilmente iden-
tificables por los consumidores.

Resumen del contenido:

Conceptualizacién y funcionamiento de los servicios — Alineando la estrategia, disefio
delservicioy estandares —El cliente como elemento central de la estrategia de servicios
— Disefio de la estrategia de servicios: identificar las necesidades de los clientes —
Prestacion y desempefio del servicio — Andlisis del mercado industrial — Estrategias
de marketing industrial — Marketing relacional industrial — Casos practicos.

MARKETING

MARKETING ONLINE
ESTRATEGIA Y TACTICA
EN LA ERA DIGITAL
MARKULETA, MIKEL Y
ERRANDONEA, IRAIA

A\ Alfaomega

ISBN: 978-607-538-846-5
148 pags. Rustica, 15 x 21.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC

2022 LIBRO  LIBRO

IMPRESO  DIGITAL

N~

Este libro, didacticamente bien estructurado, ex-

pone las diversas técnicas y herramientas dispo-

nibles en el mundo del marketing online, asi como

los principales aspectos que se deben considerar al Q
planificar una estrategia del mismo.

—

Resumen del contenido:

Introducciénal ecosistema digital — Marca personal eidentidad digital en el entorno
online—Elviaje del consumidor—Tipologias de medios online — Principales medios de
marketing online— El plan de marketing digital en la practica — Big data, inteligencia
de negocio y visualizacion de datos — La analitica web, el centro de la estrategia de
medicion y optimizacién — Reputacion corporativa en la nueva economia — Cémo
realizar un andlisis de reputacion online — Automatizacion del marketing online e
inbound marketing — El marketing online, la respuesta a una nueva realidad.

INVESTIGACION

COMERCIAL
LOPEZ ORTUNO, EsPERANZA

ISBN: 978-607-538-645-4
220 pégs. Rustica, 21 x 27 cm

s Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2020

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Se estudian las variables del mercado en el entor-
no empresarial, cémo crear un sistema de infor-
macién de marketing (SIM), la creacién del plan
de la investigacién comercial, como conseguir la
informacién primaria y organizar la informacién
secundaria disponible.

Resumen del contenido:

Introduccién a la estadistica — Regresion lineal. Numeros indices
— Anélisis del mercado — El comportamiento del consumidor —
Segmentacién de mercados.

w
M

, ﬁ Alfaomega

MEDIOS Y SOPORTES

DE COMUNICACION
BAEZA MORILLO, SErGIO

ISBN: 978-607-538-659-1
144 pags. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo -

2020 ]

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este libro muestra los principales conceptos rela-
cionados con los medios de comunicacién y sus res-
pectivos soportes; se aborda la recopilacién de los
datos destinados al disefio de un plan de medios,
la descripcién de éstos y sus soportes correspon-
dientes. Secundaria disponible.

Resumen del contenido:

Recopilacion de datos para disefar un plan de medios publicitarios — Descripcion de
mediosy soportes publicitarios — Colaboracién enlarealizacién de un plan de medios
publicitarios — Realizacion de las acciones necesarias para controlar la ejecucion del
plan de medios — Colaboracidn en la obtencion de informacién por medios propios
o0 por empresa de press clipping

NOVEDADES 2023
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Aumenta tu empresa
con la realidad aumentada
y la realidad virtual
o sacr e misimo povecho ¢ 1 mundo praesionat

AUMENTA TU

EMPRESA CON

LA REALIDAD
AUMENTADA Y LA

REALIDAD VIRTUAL
COMO SACAR EL MAXIMO

S _ PROVECHO EN EL MUNDO

L] PROFESIONAL

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

PASTOR, RoGeR

ISBN: 978-607-538-278-4
104 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

2020

Tiene como objetivo proporcionarle las nociones
basicas para comprender y estar al dia en tecnolo-
gias como la realidad virtual y aumentada.

Resumen de contenido:
Lo bésico — La realidad aumentada para la empresa — La realidad virtual para la
empresa — La realidad aumentada para ventas: el catdlogo con realidad aumentada.

Grauom

Manual del
comercio electronico

MANUAL DEL

COMERCIO
2 =
ELECTRONICO ST
HERNANDEZ, Eva; ET AL. & g f
(=W

ISBN: 978-607-538-545-7 Dooncgs MARER
196 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books ii
2020 IMPRESO  DIGITAL

Este manual guia al lector en el aprendizaje me-
diante técnicas y modelos que involucran todos los
aspectos que se deben considerar en el desarrollo de
plataformas y estrategias de comercio electrénico.

Resumen del contenido:

El aviso legal — Comunicaciones comerciales y spam — Contrato electrénico, firma
electrénica — Contratos electrénicos y a distancia con personas consumidoras —
Problemas y soluciones Evori..

Transporte

maritimo TRANSPORTE

de Mmercante: MARITIMO DE
MERCANCIAS

LOS ELEMENTOS CLAVE, LOS
CONTRATOS Y LOS SEGUROS
ARSE

¥ ALFONS ESTEVE, Rosa

"

TN
\\ &‘

\

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-256-2

196 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2019

Detalla los elementos que intervienen en la cadena
del transporte maritimo, describe las infraestruc-
turas y las figuras profesionales que participan en
esta actividad: la empresa naviera, la estibadora, la
consignataria, la transitaria.

Resumen del contenido:

Transporte maritimo — Suministro global — Versatilidad — Buques — Sequridad —
Eficacia — Contenedor — Costo reducido — Mercancias — Infraestructuras — Empresa
naviera.

DATA MANAGEMENT D Rt
(DMP)
PLATFORM (DMP) e ey
Bic DATA APLICADO A
CAMPARNAS ONLINE, AUDIENCIAS
Y PERSONALIZACION WEB

LOPEZ CUESTA, Oscar Bvmmep R
ISBN: 978-607-538-436-8 (T
128 pags. Rustica, 15 x 21.5 cm IMPRESO  DIGITAL
Coedicién: Alfaomega - ESIC
2019

En este libro se explica de forma didactica, y desde
una experiencia profesional, el funcionamiento y
los casos de uso del Big Data. Con la penetracién
de las redes sociales y los moéviles, tenemos que
adaptarnos a las nuevas formas de consumo y a
crear una experiencia que se adapte a estas nuevas
expectativas.

Resumen del contenido:
Introduccion — conceptos bdsicos — generacion de audiencias — casos de uso —
conclusiones.
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EJERCICIOS DE

MARKETING
HERRAMIENTAS EFICACES PARA
LA TOMA DE DECISIONES

Ejercicios de

mar eting

2ED.
HERNANDEZ MAESTRO, Rosa; ET AL

N o

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-433-7
204 pégs. Rustica, 165 x 21.5 cm
Coedicién: Alfaomega - ESIC
2019

Es un instrumento didactico que es util tanto para
profesores como para estudiantes, ya que incluye
una amplia recopilacién de ejercicios que se resuel-
ven mediante métodos y modelos tradicionales.

Resumen de contenido:
Demanda — Cuota de mercado — Elasticidad — Descomposicion — Modelo de Markov
— Areas comerciales — Ley de Reilly — Ley de Converse — Limite del Area Comercial.

MARKETING

PABLO TURLETTI

EL ROI DE
MARKETING Y

VENTAS
CALcuULO Y UTILIDAD. NUEVO
ESTANDAR DE RENDIMIENTO

DE MARKETING Y VENTAS

CALCULO Y UTLIDAD
NUEVD ESTANDAR DE RENDMENTO

TURLETTI, PaBLO

ISBN: 978-607-538-438-2 IMPRESO  DIGITAL
160 pégs. Rustica, 15.5 x 22.5 cm

Coedicion: Alfaomega — ESIC

2019

Estd enfocado en obtener resultados monetarios
cuantificables contextualizando el entorno em-
presarial a través de la diversidad de movimientos
estratégicos que generan un desafio con la trans-
formacién digital y los comportamientos de los
consumidores y negocios.

Resumen del contenido:
Roi marketing institute — Economia — Marketing — Proyectos comerciales — Calcular
el retorno econémico — Actividades comerciales — Proyectos de marketing.

INVESTIGACION DE

MERCADOS
APLICACION AL MARKETING
ESTRATEGICO EMPRESARIAL

ROSENDO RIOS, VERGNICA

£ IN\IESTDIEABIGN
" MERCADOS

ISBN: 978-607-538-491-7
360 pags. Rustica, 156.5 x 22.6 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2019

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este libro proporciona el conocimiento y las habi-
lidades necesarias para comprender la naturaleza,
caracteristicas y el andlisis de las principales téc-
nicas de investigacién comercial. Ofrece al lector
ejemplos de caso practico y casos de estudio reales
que complementan los conceptos tedricos.

Resumen del contenido:
Naturaleza y caracteristicas de la investigacion de mercados —
Planificacion y organizacion de la investigacion de mercados — Las
fuentes de informacion — Escalas de medida y cuestionarios — La
encuesta—Paneles—Disefio de experimentos en marketin — Observacion
- Herramientas cualitativas — Teoria y practica del muestreo — Trahajo
~ de campo — Tabulacién y codificacion de encuestas — Andlisis de datos
(1) — Andlisis de datos (Il) — El informe.

v , ﬁ Alfaomega

e

MARKETING DIGITAL
CASOS LATINOAMERICANOS

MARTIN JIMENEZ, MARiA Luisa

[ =
\Z
ISBN: 978-607-622-940-8 | B?\AN\)\N() I
g L

232 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2019

~ -

IMPRESO  DIGITAL
El contenido del libro se estructura en ocho capitu-
los que permiten adquirir conocimientps teéticos,
alavez que se potencian su aprendizaje a través de
casos practicos, sobre todo de Latinoamérica, y de
lecturas internacionales de la actualidad.

Resumen del contenido:

Introduccién al Marketing Digital — Laimportancia de la Experiencia de Usuario (UX)
—Marketing de buscadores SEQ: Las claves para optimizar el posicionamiento web —
Marketing de buscadores SEA (Search Engine Advertising): Publicidad en buscadores
— App Store Optimization (ASO) — E-mail marketing — La Publicidad digital — La
importancia de los medios sociales en el plan de marketing de la empresa.

NOVEDADES 2024
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¢Quieres publicar
tu investigacion?

Alfaomega es la editorial de prestigio con mas de 3 décadas de experiencia
publicando y comercializando textos educativos y distribuyéndolos local e
internacionalmente.

Contacto: fsoto@alfaomega.com.mx

Contamos con el equipo de expertos

en las diferentes éreas del proceso

de produccién editorial, lo que nos
convierte en el ideal para ayudarte 01
con esta necesidad

EDICION

Especialistas en Ciencias y en Letras
hispanicas se encargaran de hacer la
correceion de estilo y ortotipogréfica

02 | DISENO § ﬁgl

" T 7
Un director creativo y disefiadores v , l@‘,

editoriales especializados en textos
ucati an de di:

se g
los interiores y disefiar tu portada.
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PRODUCCION

Pademos imprimir tus libros sin importar la
cantidad de unidades, ya sea en offset o

impresion digital.
=
i 2y
P B NS

03

DISTRIBUCION

El equipo de logistica podra gestionar la entrega
de tus libros en diferentes partes del pais o del

04
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iPODEMOS AYUDARTE EN TODO EL PROCESO
O EN EL AREA QUE LO REQUIERAS!

ﬁ Alfaomega Grupo Editor

Te acerca al conocimiento

www.alfaomega.com.mx
http://www.alfaomegaeditor.com.mx

http://www.alfaomegaeditor.com.ar
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MANUEL SIERA VALPUESTA
JOSE MANUEL PONZOA CASADD

MARKETING RETAIL
DEL COMERCIO PRESENCIAL AL
E-COMMERCE

SIEIRA VALPUESTA, MANUEL; ET AL.

ISBN: 978-607-538-476-4
416 pags. Rustica, 15 x 22 cm
Coedicién: Alfaomega — Esic
wlisio, U 2019

~ -

Realiza un recorrido desde el posicionamiento
estratégico hasta la aplicacién de las acciones del
marketing retail, abarcando tanto la oferta y co-
municacién de los productos en tienda, como su
ordenacién y exposicion en las paginas web.

Resumen de contenido:
Formatosy canales de distribucién — Estrategia comercial — Marcas del distribuidor.
MDD — Trade marketing — Merchandising.

ain
RACTICA

Como participar
en ferias
comerciales

COMO PARTICIPAR

EN FERIAS
COMERCIALES S ;
PENA ANDRES, CRISTINA %&m
ISBN: 978-607-538-246-3 Aonan MAREE
140 pégs. Rustica, 14 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge o
2018 !no Q’

IMPRESO  DIGITAL

En esta guia se proporcionan los recursos para lle-
var a buen puerto las actividades promocionales en
una feria comercial; se presentan anécdotas, retos
organizativos, estrategias y tacticas para obtener
los mejores resultados.

Resumen de contenido:
Organizacion de la participacion en ferias comerciales — Desarrollo de la feria —
Rentabilizacién de la presencia en feria.

Manuel Siira Valpuesta

MARCAS DEL

DISTRIBUIDOR
SIEIRA VALPUESTA, MANUEL

ISBN: 978-607-538-110-7
238 pégs. Rustica, 21 x 27 cm
- Coedicién: Alfaomega — Esic

T HH 2018

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este libro enfoca de manera sencilla y amena, la
complejidad de las MDD, sus peculiaridades y pro-
blemas, asi como la forma en que estan encarando
el futuro.

Resumen del contenido:
Definicion de las gamas — Decision sobre la marca — Pardmetros de calidad — Eleccion
del fabricante — Precios de venta, diferenciales, margenes.

-
MARKETING a
EDUCATIVO o e
CAPTACION Y FIDELIZACION t[ng
DE ALUMNOS ¥
educativo
LLORENTE ALONSO, CARrLOS "
)\ Alfaomega BESIC
ISBN: 978-607-538-107-7 ii
238 pags. Rustica, 21 x 27 cm llsro | usRo
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2018

En este libro se abordan temas relacionados con
experiencias de cliente, marketing online, nuevas
lineas de ingresos. A lo largo del mismo, se expo-
nen numerosos ejemplos reales de colegios con los
que el autor ha trabajado.

Resumen del contenido:
Customer experience — Disefio de producto — Marketing online — Nuevas lineas de
ingresos — Recomendaciones: «creando fans» — Los canales de captacion.
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Ricardo Palomares Btk

Marketing
en el punto de venta

MARKETING EN EL

PUNTO DE VENTA
COMUNICACION Y PROMOCION

PALOMARES BORJA, RicARDO

‘Comunicacion y promocin

ISBN: 978-607-538-120-6
416 pégs. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2018

>

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Esta obra responde eficazmente a todos aquellos
aspectos en los que la comunicacién y la promocién
de ventas intervienen para mejorar los resultados
en la gestion del retail marketing de un determi-
nado establecimiento comercial.

Resumen del contenido:
Comunicacion en el punto de venta — Comunicacion relacional — E-comunicacién en
el punto de venta — Promocion en el punto de venta.

MARKETING

MARKETING

INTERNACIONAL
GALLEGO, RamsEs

ISBN: 978-607-538-183-1
196 pags. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2018

WP [ wswes

LIBRO LIBRO CONTENIDO
IMPRESO  DIGITAL DIGITAL

El texto posee una visién tedrico-practica que
muestra las herramientas y estrategias utilizadas
en el ambito del Marketing con la exposicién de
ejemplos reales de empresas que operan en el mer-
cado internacional.

Resumen del contenido:
Lainternacionalizaciéndelaempresa—Dispositivosdeapoyoalainternacionalizacion
— EI entorno internacional: andlisis y diagndstico de seleccion del mercado
internacional.

Francisco Javier do la Balna Balina

Markeiing MARKETING
i TURISTICO
Y APLICADO

BALLINA, FRANCISCO

ISBN: 978-607-538-104-6

288 pdgs. Rustica, 17 x 23 cm
ii D Coedicién: Alfaomega - ESIC
2018

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Hace énfasis en los aspectos practicos y profesio-
nales para adentrarse en los puntos clave del mar-
keting turistico y analiza los conceptos actuales
del marketing que deben figurar necesariamente
en los retos y estrategias de las empresas y orga-
nizaciones turisticas.

Resumen del contenido:
El marketing turistico — EI destino turistico — La toma de decisiones
‘ estratégicas en el turismo — La investigacion de los mercados turisticos
— El producto de servicios turisticos.

, ﬁ Alfaomega

MARKETING Y
COMUNICACION

DE MODA
MARTINEZ, GEMA

MARKETING
Y COMUNICACION DE

WODA

ISBN: 978-607-538-109-1
216 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

~ -

Coedicién: Alfaomega — ESIC .'
2018 IMPRESO  DIGITAL

Se abordan los conceptos relativos al marketing
operativo de las empresas de moda, estrategias de
comunicacién y estrategias de precio y distribu-
cién, asi como las nuevas tendencias que se vienen
desarrollando con gran aceptacién.

Resumen del contenido:
Elmercadodelamoda—El comportamientodel consumidorde moda—Segmentacion
del mercado de la moda — Producto y moda.

NOVEDADES 2024
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ullo Alard - Abel Morfort

plando PLAN DE
SOy off COMUNICACION ON Y

OFF EN LA PRACTICA
ALARD, JuLio; ET AL.

ony
en la practica

ISBN: 978-607-538-112-1
334 pags. Rustica, 155 x 22.5 cm
ii D liblalweb Coedicion: Alfaomega — ESIC

LIBRO LIBRO CONTENIDO 201 9

IMPRESO  DIGITAL DIGITAL

Entenderds por qué es necesario organizar y plani-
ficar adecuadamente las acciones de comunicacién
que una empresa o institucién ponen en marcha
para alcanzar sus objetivos de posicionamiento y
de negocio.

Resumen del contenido:
Acciones de comunicacién — Empresa — Institucion — Revision de conceptos del
marketing — Comunicacion — Vender — Relacionarse con las audiencias.

PLANIFICACION —
DE VENTAS Y en 14 claves
OPERACIONES S&OP e
EN 14 CLAVES fos  °
g X
PENA ANDRES, CRISTINA 1 E Y -“”
B 0088
ISBN: 978-607-538-260-9 . _
334 pégs. Rustica, 15.5 x 22,6 cm oo libreWeb
Coedicion: Alfaomega — Marge Books IMPRESO DIGIAL  _ DIGITAL
2018

Este libro es una guia de S&OP, proporciona los
métodos adecuados para analizar los procesos, las
capacidades, los recursos disponibles, las posibi-
lidades al alcance y las restricciones actuales de
una empresa.

Resumen del contenido:

Qué esel proceso de planificacion de ventasy operaciones — Dénde se emplea el S&OP
—Quién lidera el proceso de planificacion — Objetivos del S&OP — C6mo se desarrolla
el S&OP — Las reuniones en el S&OP — Las actas de las reuniones — Periodicidad del
S&O0P - Los macrodatos aplicados al S&OP — Los beneficios del S&OP —EI S&OP como
proceso — Identificacion de los cuellos de botella — Los presupuestos generales —
Prondsticos y planes.

RELACIONES PUBLICAS Y
ORGANIZACION DE EVENTOS

DE MARKETING
LOPEZ, EsPeraNZA; ET AL.

ISBN: 978-607-538-060-5
i/ 156 pags. Rustica, 17 x 23 cm

lbfeUWeb
LIBRO LIBRO CONTENIDO

IMPRESO  DIGITAL DIGITAL 201 8

Coedicién: Alfaomega — Marcombo

Conozca el movimiento de las relaciones publicas en dreas como
finanzas, produccién, personal, y las funciones y responsabilidades
que corresponden a la direccién y la propiedad de la identidad.

Resumen del contenido:

LasRR.PP.enlaempresa—Fasesdelas RR. PP.—La proyeccion corporativa de laempresa— Organizacion de eventos.



2’ NEGOCIOS
BN

DESARROLLO DE UNA TIENDA
ONLINE CON WOOCOMMERCE
Y STOREFRONT
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DESARROLLO
DE UNA TIENDA
ONLINE CON
. W WOOCOMMERCEY
/ STOREFRONT
RINCON, JHON JAIRO

ISBN: 978-987-898-374-5
332 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

NEGocios

WooCommerce es la plataforma para el comercio
electrénico (e-commerce) mas utilizada en todo el
mundo. El 43 % de las paginas web estan hechas con
WordPress y, entre ellas, el 21 % de las tiendas online
estan realizadas con WooCommerce. En este libro se
explica como desarrollar tus propias tiendas online
personalizadas.

Resumen de contenido:

MODULO1 Introduccién — MODULO 2 Instalando Storefronty WooCommerce — MODULO
3 Maquetando el header y el footer — MODULO 4 Maquetacién y programacion de la
pagina de inicio — MODULO 5 Introduccion a la pagina de productos e importacion
masiva (SV — MODULO 6 Maquetacion del blog y programacion de funciones para las
imagenes — MODULO 7 Maquetacién de los bloques de productos de WooCommerce

2023 - MODULO 8 Maquetacion de la pagina del carrito, el widget carty la barra de bisqueda
~MODULO 9 Optimizando la cabeceray maquetando la pagina de categorias - MODULO
10 Maquetando las paginas de mi cuenta y la pagina de pago — MODULO 11 Pasando el

proyecto a produccion y configurando los métodos de pago.

, ,

FINANZAS FINANZAS GUIA PI{ACTICA Guia practica de las reglas
CORPORATIVAS Incoterms 2020
CORPORATIVAS DE LAS REGLAS

UN ENFOQUE LATINOAMERICANO

4° EDICION
DUMRAUF, GUILLERMO L.

_ o ISBN: 978-987-383-283-3
g D lbreWeb 666 pags. Rustica, 17 x 23 cm
LIBRO LIBRO CONTENIDO CoedICIén: Alfaomega

IMPRESO  DIGITAL DIGITAL
2022

Esta obra esta destinada al alumno universitario
que cursa su primer curso de finanzas corporati-
vas o administracién financiera, en las carreras de
ciencias econdémicas o ingenieria, y el Gnico requi-
sito es el conocimiento del dlgebra basica.

Resumen del contenido:
Fundamentos de las Finanzas — Panordmica de los estados financieros —
Anélisis financiero — Proyeccion de los estados financieros — Valor tiempo
del dinero y la valuacién de bonos y acciones — Riesgo y rentabilidad
— Modelos de valuacion de activos de capital — Técnicas de evaluacion
de proyectos de inversién — Introduccion a las opciones financieras y
opciones reales — Planificacion, andlisis del riesgo y opciones reales del
proyecto — Costo de capital — La teoria de la estructura de capital y la
politica de dividendos — La estructura de capital enla practica— Creacion
devalor con las decisiones financieras — El punto de equilibrio econémico
y financiero en la empresa — Administracion del capital de trabajo —
, Fusiones y adquisiciones — Finanzas internacionales — Valuacién de
empresas enmercados emergentes — Distribucion nominal acumulativa.

y

N

v ’ ﬁ Alfaomega

INCOTERMS 2020
DERECHOS Y OBLIGACIONES

SOBRE LAS MERCANCIAS EN EL j"* % f’g‘t
COMERCIO INTERNACIONAL

SOLER, DaviD
ISBN: 978-607-538-889-2 ylmgo  LiBRO
148 pégs. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

2022

Estas reglas son imprescindibles para acordar cin-
co cuestiones clave: las obligaciones y los costes
que asumen la parte vendedora y la compradora,
en quién recae la obligacién de realizar el despacho
de aduanas y de asegurar la mercancia, y el lugar y
momento de entrega de la mercanciay de los riesgos
sobre ella.

Resumen del contenido:
El comercio internacional — Reglas para el comercio internacional — Finalidad y
alcance de las reglas Incoterms — Aspectos regulados por las reglas Incoterms

NOVEDADES 2024
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ECONOMICOS EN DE LAS REGLAS
EL COMERCIO INCOTERMS 2020

Indicadores econdmicos
| enel comercio internacional INDICADORES MANUAL DE USO

INTERNACIONAL Casre CABRERA, ALFONSO
MANUAL PARA EL ANALISIS
DE COYUNTURA ISBN: 978-607-538-878-6
. R 286 pags. Rustica, 17 x 23 cm L
MASCARILLA, Oscar Coedicién: Alfaomega — Marge Books .
IMPRESO. DIGITAL 2022 IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-895-3
Coedicion: Alfaomega - Marge
2022 Este libro presenta una descripcién general del

comercio en el ambito de las compraventas inter-
nacionales y de su evolucion reciente, asi como de
su relacién con el transporte internacional, de la
logistica internacional y las principales caracteris-
ticas de cada medio de transporte.

Este manual ofrece los conceptos, los mecanismos
y las relaciones bdsicas para realizar e interpretar
el andlisis de la situacién econémica y comercial de
un pais, y realizar previsiones de como puede evo-

lucionar Resumen del contenido:

Elcomerciointernacional - Logisticadel comerciointernacional - LasreglasIncoterms
Resumen del contenido: yla cadena logistica — Cémo utilizar las reglas Incoterms 2020 multimodales — Como
Economiayriqueza de lasnaciones — Mercadosy fijacion de precios — Demanda, oferta utilizar las reglas Incoterms 2020 para transporte maritimo — Criterios para elegir la
y la determinacion de los precios — Variables macroeconémicas. regla Incoterms dptima y aplicarla al contrato de compraventa — Casos practicos.

Jorge Macazaga

Agileat Scale AGILE AT SCALE
COMO CREAR UNA VERDADERA
ORGANIZACION AGIL Y FLEXIBLE

MACAZAGA, JorGE

ISBN: 978-607-538-752-9
304 péags. Rustica, 15 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega — RC Libros
LIBRO LIBRO 202 1

IMPRESO  DIGITAL
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Por medio de un texto novelado, el autor establece una guia sobre la organizacion agil
para empresas o el innovador método Agile at Scale. Para hacerlo, emplea ejemplos
basados en casos practicos reales de organizaciones dedicadas a giros industriales y
del 4mbito de servicios.

Resumen del contenido:

;Qué es la Organizacién Agil? — Los tanques de tiempo — Los motores de la Agilidad: las Células (Sincronizadas) — Empezando el cambio: las
Células Agiles, para proyectos, lanzamiento de productos y desarrollos — La Agilidad para proyectos complejos - Realizando el cambio. Visién
de la Organizacién Agil. Las Células de la Columna Vertebral, las Células Lean — La Agilidad para clientes y proveedores. Apoyando el cambio: las
Células de Soporte - Rescatando la inteligencia de las personas — El sistema de recursos humanos de la Organizacién Agil: perfiles, incentivos,
plan de carrera—El disefio global dela Organizacién Agil. Metodologia: la plantilla Clever Output® del cambio — Las Células Virtuales. El teletrabajo
enla Organizacion Agil - Change Management para la Organizacion Agil: el metaproyecto — La Célula de Estrategia, o la Célula de Direccion — El
futuro. §Y los seres humanos? La inteligencia artificial dentro de la Organizacion Agil. La Agilidad en la vida personal .



El crédito
documentario
yel mensaje SWIFT

EL CREDITO
DOCUMENTARIO Y

EL MENSAJE SWIFT
SANCHEZ CANIZARES, Luis

NUEVAS TECNOLOGIAS

BLOCKCHAIN v
SMART CONTRACTS

BLOCKCHAIN Y

SMART CONTRACTS
LA REVOLUCION
DE LA CONFIANZA

La revolucion de a co

OCARIZ, EmiLIANO B

ISBN: 978-607-538-578-5 A Ationeea
248 pags. Rustica, 17 x 23 cm . ISBN: 978-607-538-365-1
ii D Coedicién: Alfaomega — Marge Books .' D 276 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
aisro | uisRO 2020 IMPRESO DIGITAL Coedicién: Alfaomega — RC Libros
2019

El propoésito de este manual es orientar acerca de
cdmo gestionar de manera correcta el crédito docu-
mentario, evitar errores y adecuarlo a las caracte-
risticas especificas de cada operacién de comercio
exterior.

Resumen del contenido:

Los documentos en las operaciones documentarias — Generalidades y sujetos que
intervienen en un crédito documentario — Elmensaje SWIFT de la categoria 7—Fases
de un crédito documentario — Modificacion y preaviso de un crédito documentario
— Los reembolsos interbancarios — Clases de créditos documentarios — Recursos de
apoyo profesional — Analisis de casos.

Blockchain y Smart Contracts es un libro que trata
sobre Blockchain, la nueva tecnologia que permite
el funcionamiento del Bitcoin, Ethereum y otras
criptomonedas que han ganado mucha relevancia
en los Gltimos tiempos.

Resumen del contenido:

Potencial de blockchain — Bitcoin — El libro blanco de satoshi — Ethereum —
Blockchain tercera generacid — La fiebra del criptooro — Casos de uso de blockchain
y smart contract — La nueva internet del valor — La revolucion de la confianza

# NUEVAS TECNOLOGIAS

Excel 365 /202

Consultas: Soluciones. icas
a problem

EXCEL 365 / 2021
CONSULTAS: SOLUCIONES
DINAMICAS A PROBLEMAS

COTIDIANOS

FLORES CASTILLO, José MAURICIO

ISBN: 978-607-538-943-1

Las consultas son un gran acierto en el desarrollo
de herramientas para ir creciendo la utilidad de
Excel y para reducir tiempos a la hora de importar
y transformar datos. Las consultas pueden resolver
la mayoria de los casos con su interfaz grafica, pero
debido a la naturaleza de trabajo, éstas hacen que

= 180 pégs. Rustica, 17 x 23 cm las funciones trabajen con datos duros dentro de
LIBRO LIBRO Alfaomega éstas-
2023

"

Resumen de contenido:
Conceptos basicos - Ejemplos avanzados con programacion - Ejemplos avanzados
con programacion - Trucos, tips y otras cosas muy Utiles
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La CARA OCULTA de

TRIPADVISOR LA CARA OCULTA DE

TRIPADVISOR
* XIMENEZ DE SANDOVAL, JosE Luis

ISBN: 978-607-538-950-9
188 pdgs. Rustica, 156 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega - RC Libros
2022

LIBRO
IMPRESO

Este libro es un manual de referencia para conocer
el funcionamiento, la estructura y el contenido de
Tripadvisor. Es también un catdlogo de errores y
deficiencias detectados, que ponen en cuestién la
calidad de su contenido.

Resumen del contenido:

Los rankings de hoteles — Un paseo por Tripadvisor — Las dos partes de Tripadvisor
— La movilidad de los rankings — Como llegar al No. 1 del ranking — La calidad de la
informacion en Tripadvisor — Errores en Tripadvisor — Deficiencias y obstdculos en
Tripadvisor — El colapso de Tripadvisor.

A
EL FUTURD
DE LA SOCIEDAD
© & TECNOLOGICA

YANEZ, FrRAN @

MUNDO 4.0
EL FUTURO DE LA SOCIEDAD
TECNOLOGICA

A\ Alfaomega  Matcombo

ISBN: 978-607-538-873-1
156 pags. Rustica, 156 x 21 cm

Coedicién: Alfaomega — Marcombo s _ —
2022 9 W [] wewes

LB LIBRO CONTENIDO
IMPRESO  DIGITAL DIGITAL

Permite comprender, de forma facil y amena, qué se
esconde detras de las tecnologias mas disruptivas,
y como éstas generan infinidad de oportunidades,
pero también nuevos riesgos y amenazas.

Resumen del contenido:
Tecnologiasdisruptivas — Elinternetde todo — Economia 4.0 — Educacion —Sociedad.

Office 2021

Microsoft 365

OFFICE 2021 VS.

MICROSOFT 365
CURSO PASO A PASO

YESCAS, LEONEL;
SANCHEZ ASENJO, JorGE

ISBN: 978-607-538-838-0

Tl 628 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
IMPRESO BIGHTAL Coedicién: Alfaomega — Altaria Editorial
2021

Este libro te adentra en la practica paso a paso de
todas las aplicaciones y muestra de forma muy di-
déctica cémo trabajar con cada aplicacién de forma
individual y en conjunto entre programas, tanto en
sobremesa como online con practicas en la nube.

Resumen del contenido:

Requisitos e instalacion — Herramientas compartidas de Offi ce 2021 — Tratamiento
de textos Word 2021 — Hojas de célculo. Excel 2021 — Base de datos. Access 2021
- Presentaciones. PowerPoint 2021 — Correo electrénico. Outlook — Anotaciones.
OneNot — Skype — Team — Otras herramientas de productividad.

CONSULTAS:

POWER QUERY
EL RECURSO MAXIMO
EXCEL 265/2021

FLORES CASTILLO, J6se MAURICIO

= P
José Mauricio Flores Castilo

A\ Aitaomega Maicombo

LIBRO

LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

ISBN: 978-607-538-864-9
360 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Alfaomega

2022

Este libro esta dirigido para las personas que estén
cansados de manipular la informacién proveniente
de otras fuentes que es un proceso lento y repe-
titivo, ya que cada vez que nos llega informacién
para poder analizarla hay que hacer lo mismo una
y otra vez.

Resumen del contenido:

Lo bésico — Trabajo con archivos — Operaciones comunes — Archivos sin un formato
comutin — Archivos con trucos para el desarrollo de sus consultas — Soluciones a
problemas comunes en las Consultas — El lenguaje M — Tablas, listas registros, valor,
valores binarios, errores, funciones — Crear funciones personalizadas — Aprender,
por ejemplo
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EXCEL 2021
CURSO PASO A PASO.

Excel 2021

YESCAS, LEONEL

ISBN: 978-607-538-823-6

404 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Altaria Editorial
(] 2021

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

En el presente libro se describe de manera detalla-
da el funcionamiento y uso de las herramientas de
Excel 2021 mediante la resolucién de ejercicios que
llevan al usuario de la mano hacia el aprendizaje
de este importante programa; estos ejercicios dejan
abierta la posibilidad de aplicar la légica para la
solucién de los mismos.

Resumen del contenido:

Novedades principales — El entorno de trabajo — Manejo de libros y hojas de clculo
— Aplicar formatos a datos — Trabajar con funciones — Representar graficamente
datos — Creary manipulartablas dindmicas — Importacidn, exportaciony conexion
de datos — Editor de Power Query — Crear y ejecutar macros — Andlisis de datos
— Trabajo online compartido — Ejercicios con solucionario.

OTROS

=
MACROS,

EL RECURSO MAXIMO
& Excel 2019-385

=

MACROS, EL

RECURSO MAXIMO
EXCEL 2019 — 365

FLORES CASTILLO, José MAURICIO

ISBN: 978-607-538-670-6
316 pags. Rustica, 17 x 23 cm .
Alfaomega ..
2020 LIBRO LIBRO

IMPRESO  DIGITAL

Este libro ofrece la posibilidad de aprender nuevas
técnicas de programacion, a crear una interfaz pro-
fesional programando la cinta de Excel e integran-
do funcionalidades a sus sistemas desarrollados
mediante menus contextuales, ello independien-
temente que el usuario sea principiante o tenga
conocimientos de macros.

Resumen del contenido:

Visual Basic para Aplicaciones — Fundamentos de programacion en VBA — El
manejo del objeto Range — La interaccién con el usuario — Un ejercicio completo
— (6mo depurar una macro — Formas avanzadas — Funciones personalizadas —
Eventos - Tablas dindmicas — Manejo de archivos — Graficas - Tablas — Técnicas
de programacion - Arreglos — Menus Contextuales — La Cinta — Complementos
— Colecciones — Mddulos de clase.

LA INDUSTRIA 4.0
EN LA SOCIEDAD

DIGITAL
GARRELL GUIU, ANTONI;
GUILERA AGUERA, LLORENG

La Industria 4.0

en la sociedad digital

Antoni Garell, ioens Gilrs.

ISBN: 978-607-538-580-8
224 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega - Marge Books
2020

™

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

El objetivo principal de este libro es ayudar a la
comprensiéon de la cuarta revolucién industrial y
mostrar el mecanismo mediante el cual se pueden
optimizar los procesos productivos de la tercera
revolucién industrial y de este modo lograr las
oportunidades de la Industria 4.0.
Resumen del contenido:
Las sucesivas revoluciones industriales — La sociedad 4.0 — Las
tecnologias de la Industria 4.0 — La industria de los productos
inteligentes — La logistica en la Industria 4.0 - Materiales inteligentes y
nanotecnologias —Marco éticoy socioeconémico delaIndustria4.0— Las
necesidades energéticas — La sostenibilidad — Los retos de la Industria
~ 4.0—Lanecesidad de adaptarlaformacion — Hoja de ruta paraimplantar
el modelo de Industria 4.0.

v , ﬁ Alfaomega

e

TECNOLOGIAS

para liderar el futuro

’ OTROS

TECNOLOGIAS PARA

LIDERAR EL FUTURO &
BUSOM, Marc

~ -

ISBN: 978-607-576-083-4
262 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge

2023

LIBRO  LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

Este libro nos introduce a lo que la transformacién
tecnologica del siglo xxi puede hacer por nosotros:
inteligencia artificial, big data, nanotecnologia,
blockchain, internet de las cosas, gemelos digitales
e impresion 3D, son las tecnologias que cambiaran
el futuro.

Resumen del contenido:

PRIMERA PARTE Tecnologia e innovacion — SEGUNDA PARTE Tecnologias para la
empresa — Inteligencia artificial — Big data — Nanotecnologia — Cadena de bloques
(blockchain) — Internet de las cosas (loT) — Los gemelos digitales — Impresién 3D —
TERCERA PARTE El futuro de la cadena de suministro.

NOVEDADES 2024
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& , “ PRINCIPIOS

\ DE DERECHO
PRINCIPIOS MERCANTIL
DE DERECHO
MERCANTIL 4a Ep.

4* Edicén actualizada

CUADRADO, DANIEL
A) Alfaomega €

N~

ISBN: 978-607-576-135-0

IMPRESO. DIGITAL 240 pégs. Ristica, 16 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega — Ra-Ma
2023
8 4 Pretende que se tengan los conocimientos claves

necesarios para que un directivo pueda desenvol-
verse de una forma rapida y certera en su empresa,
conociendo los temas basicos de la misma.

Resumen del contenido:
Conceptos basicos — La llevanza de la contabilidad; el registro mercantil y la
regulacién de lacompetencia—Salvaguarda de los derechos de propiedad industrial.

MATEMATICAS Mateméticas
FINANCIERAS Elpangiesas

LOPEZ DUMRAUF, GUILLERMO

e gy 2 |
ISBN: 978-987-3832-77-2 ,MH\I

400 pégs. Rustica, 17 x 23 cm & Ataomess
Edicién: Alfaomega _
2022 Wl [ wewes

Este libro explica una materia de las carreras de
ciencias econdmicas o ingenieria que tiene inme-
diata y amplia aplicacién a situaciones de la vida
real. Los comentarios en la web a las resoluciones
de ejercicios creemos que seran muy utiles para
facilitar la comprensién de los temas.

Resumen de contenido:

Introduccion — Interés simple — Interés compuesto — Tasas de interés — Rentas o
series uniformes — Rentas perpetuas y rentas variables — Sistemas de amortizacion y
préstamos — Métodos de evaluacion de proyectos de inversién — Introduccién al andlisis

de bonos — Métodos de depreciacion — Opciones financieras — La formula de black &
sholes.

ADMINISTRACION, ECONOMIA, MERCADOTECNIA & FINANZAS

SOSs
TENGO UN JEFE TOXICO

ADAN, PaBLO

ISBN: 978-607-538-546-4
132 pags. Rustica, 16 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — SC Libro
2020

BF [ ] wewes

LIBRO  LIBRO  CONTENIDO
IMPRESO DIGITAL DIGITAL

¥ RECURSOS HUMANOS

Se analiza la adiccion del jefe téxico al trabajo y su
necesidad de contagiarla a los demas, los efectos
que el estrés causa en los trabajadores y el control
obsesivo de la informacién.

Resumen de contenido:

Deamosyesclavos—Autoridad, podereinfluencia— Liderazgo positivovs. Liderazgo
negativo — Pero cémo es el jefe téxico — La gestidn del talento.



»

N

# SEGURIDAD

ADMINISTRACION

DE LA SEGURIDAD
Y SALUD EN EL TRABAJO

ADMINISTRACION
DE LA SEGURIDAD
Y SALUD EN EL

TRABAJO
ARELLANO DIAZ, JAVIER

JAVIER ARELLAND DIAZ

B o
s ISBN: 978-607-538-955-4
204 pags. Rustica, 17 x 23 cm
IMPRESO DIGITAL Alfaomega
2023

En este libro se muestra como realizar la planifi-
cacién de los servicios, a partir del conocimiento
de las necesidades en materia de seguridad y salud
en el trabajo y a través de un diagnéstico inicial; en
segundo lugar, se analiza la etapa de resolucién de
la problematica a través de un programa de trabajo.
Resumen del contenido:

Conceptos basicos — Evaluacién dela exposicion del trabajador — Bioseguridad en los
centros de trabajo — Diagnosticos de seguridady salud en el trabajo — Planteamiento
de programas de sequridad y salud en el trabajo — Investigacion de accidentes de
trabajo — Sistemas de sequridad y salud en el trabajo (un enfoque practico y a bajo
costo) — Aspectos ergonémicos en los programas de sequridad y salud en el trabajo
— Salud en el Trabajo — Aspectos clinicos de medicina ocupacional — Principios de
toxicologia ocupacional — Auditorias en sequridad y salud en el trabajo — Marco legal
de la sequridad y salud en el trabajo.

SEGURIDAD

CYBERCEO
UNA VISION ESTRATEGICA
DE CIBERSEGURIDAD

FACUNDO MAURICIO

CYBERCED

UNA VISIGN ESTRATEGICA DE CIBERSEGURIDAD

ISBN: 978-607-576-036-0 Datones  ussimto
324 péags. Rustica, 15 x 21 cm

Alfaomega T

2023 LIBRO  LIBRO

IMPRESO  DIGITAL

CyberCEO te prepara para un futuro préximo
donde la informacién es el recurso mas valioso,
donde los conflictos se presentaran en el ciberespa-
cio y donde los hackers implicaran un riesgo serio
para la continuidad del negocio. No se trata solo
de protegerse de las amenazas, sino de maximizar
las potencialidades transformadoras de la digita-
lizacién, de aprovechar la inteligencia artificial, el
blockchain y las posibilidades que ofrece la ciber-
seguridad.

Resumen del contenido:

En la mente de un hacker — Confiar pero verificar — El valor de la informacién —
Ciclo de vida de un ciberataque — Camino a la digitalizacion de activos — Mercados
y Geopolitica

» , ﬁ Alfaomega

BN EL TRABAJO SALUD EN EL TRABAJO Y SEGURIDAD INDUSTRIAL

Y SEGURIDAD
INDUSTRIAL

@' 4 ISBN: 978-607-707-669-8
240 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Alfaomega
A\ Alfaomega 2023

~ -

LIBRO LIBRO
IMPRESO  DIGITAL

RODRIGUEZ, RaraEL; ARELLANO, JAVIER

Este libro es imprescindible para los profesionales de la salud en el trabajo y la seguridad

industrial, los auxiliara para concretar la implementacién de sistemas de administracién

de prevencién y riesgos de trabajo.

Resumen de contenido:

Conceptos bdsicos — Evaluacion de la exposicion del trabajador — Diagndsticos de sequridad y salud en el trabajo — Planteamiento de programas
de sequridad y salud en el trabajo — Sistemas de sequridad y salud en el trabajo (un enfoque practico y a bajo costo) - Aspectos ergonémicos en

, los programas de seguridad y salud en el trabajo — Salud en el Trabajo — Aspectos clinicos de medicina ocupacional — Principios de toxicologia
ocupacional — Auditorias en salud y sequridad en el trabajo — Marco legal de la salud y sequridad en el trabajo.

NOVEDADES 2024
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» TEMAS DE
ACTUALIDAD

— ANALISIS DE DATOS
CON R
UNA APLICACION A LA INVES-
TIGACION DE MERCADOS

UNA APUCAGON A LA INVESTIGACION
€ MERCADOS

MENDEZ SUAREZ, MARIANO

ii |:| libraWeb ISBN: 978-607-538-434-4

160 pégs. Ristica, 156.5 x 22.5 cm
Coedicién: Alfaomega-ESIC
2022

LIBRO LIBRO CONTENIDO
IMPRESO  DIGITAL DIGITAL

En este manual se compilan los métodos mas co-
munes que se utilizan al elaborar un informe de
resultados de investigacion de mercados profesio-
nales, a saber: métodos de analisis bivariante, des-
criptivos, analisis factorial, métodos de regresion
y técnicas de segmentacién o cluster, todos ellos
elaborados con cédigo R.

Resumen de contenido:

Objetivos de la investigacion y pasos iniciales — Top Two Box y Net Promoter Score —

Andlisis bivariante — Andlisis factorial — Andlisis cluster o de conglomerado — Analisis
de regresion lineal multiple.

FIPTT =1

GAMIFICACION e
MECANICAS DE JUEGOS EN TU o
VIDA PERSONAL Y PROFESIONAL et

RAMIREZ, JosE Luis

ISBN: 978-607-538-756-7
172 pags. Rustica, 136 x 21 cm
Edicién: Alfaomega

2022

- —
.. D libreWeb
LIBRO LIBRO CONTENIDO

IMPRESO  DIGITAL DIGITAL

La gamificacién consiste en la ejecucién de estra-
tegias y reglas de juegos y videojuegos en entor-
nos cotidianos; ésta le dara la posibilidad de hacer
de sus actividades rutinarias amenos y divertidos
juegos que impliquen retos para sus clientes y tra-
bajadores y los puedan motivar.

Resumen del contenido:

Nivel 1: Conceptos tedricos — Fase 1: Introduccion (50 puntos) — Fase 2: Algunos
conceptos sobre marketing (100 puntos) — Fase 3: Gamificacién (200 puntos) —
Fase 4: Los jugadores (50 puntos) — Fase 5: El juego (100 puntos) — Nivel 2: El
MDA Framework — Fase 6: MDA Framework (200 puntos) — Fase 7: Pasos clave para
desarrollar una—entornos de aplicacion a través de ejemplos (200 puntos) — Fase 9:
(asos de éxito (100 puntos) — Bonus 1: Glosario — Bonus 2: Bibliografia y recursos
— Bonus 3: Plataformas de gamificacién on-line .




ADMINISTRACION Y GESTION

EL TRADING
QUE VES
JOUFLAS, LEsLIE

ISBN: 978-607-538-989-9
312 pags. Rustica, 156 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

LEAN SIX SIGMA

GREEN BELT
CERTIFICATION MANUAL

SOCCONINI, Luis

ISBN: 978-607-576-017-9
352 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

MANUAL DE
TRANPORTE DE
MERCANCIAS POR
CARRETERA
RUIZ RODRIGUEZ, Jost MANUEL
ISBN: 978-607-576-019-3

37

2022 Coedicién: Alfaomega — Marge Books 236 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
2022 Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2022
LA COMPETITIVIDAD LEAN SIX SIGMA LEAN SIX SIGMA

Y SUS CLAVES
GARRELL GUIU, ANTONI
ISBN: 978-607-538-979-0

166 pags. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicion: Alfaomega — Marge Books

MANAGEMENT
CERTIFICATION MANUAL

SOCCONINI, Luis

ISBN: 978-607-538-942-4
128 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

WHITE BELT
CERTIFICATION MANUAL

SOCCONINI, Luis

ISBN: 978-607-576-016-2
118 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
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2021 Coedicién: Alfaomega — Marge Books Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2021 2021
LEAN SIX SIGMA LEAN GESTION
YELLOW BELT MANUFACTURING ADMINISTRATIVA
CERTIFICATION MANUAL STEP BY STEP DEL COMERCIO
SOCCONINI, Luts SOCCONINI, Luis INTERNACIONAL
4° Ep.

ISBN: 978-607-576-015-5

372 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2021

ISBN: 978-607-576-018-6

304 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2021

PEIRATS MECHO, Francisca; ET AL.
ISBN: 978-607-538-023-0
284 pégs. Rustica, 21 x 27 cm

Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2017

LA GESTION
FINANCIERA DE LA
EMPRESA
PEREZ—CARBALLO, JuaN F.

: ISBN: 978-607-622-861-6

| 800 pégs. Ristica, 165 x 225 cm
ST |*{ Coedicién: Alfaomega — ESIC

2017
’ A Alfaomega

HR ANALYTICS
GESTION DE PERSONAS,
DATOS Y DECISIONES

BODENHEIMER, Juan

ISBN: 978-987-3832-35-2
172 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Alfaomega

2017

NOVEDADES 2024

PLANEACION ESTRATEGICA
|MPLEMENTACIC3N EN
EL SECTOR SALUD

ARELLANO DiAZ , Javier; ET AL.

ISBN: 978-607-622-902-6
176 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Alfaomega

2017
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CERTIFICACION
LEAN SIX SIGMA

GREEN BELT
PARA LA EXCELENCIA
EN LOS NEGOCIOS

2% Ep.

SOCCONINI, Luis

ISBN: 978-607-622-598-1

CERTIFICACION
LEAN SIX SIGMA

YELLOW BELT
PARA LA EXCELENCIA
DE LOS NEGOCIOS

2% Ep.

SOCCONINI, Luis

ISBN: 978-607-622-600-1

CLEVER LEAN
LEAN BASADO EN CELULAS
PARA LA TRANSFORMACION

DIGITAL

MACAZAGA, JorGE

ISBN: 978-987-383-222-2
252 pags. Rustica, 17 x 23 cm

348 péags. Rustica, 17 x 23 cm 360 péags. Rustica, 17 x 23 cm Alfaomega
Coedicién: Alfaomega — Marge Books Coedicién: Alfaomega — Marge Books 2016
2016 2016
CONTROL DE DIRECCION DE DIRIGIR

CALIDAD
TECNICAS Y HERRAMIENTAS

PEREZ MARQUES, MaRia

ISBN: 978-607-622-449-6
408 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — RC Libros

VENTAS
ORGANIZACION DEL
DEPARTAMENTO DE VENTAS Y
GESTION DE VENDEDORES

13% ED.
ARTAL CASTELLS, MANUEL

LIDERAR, MOTIVAR, COMUNICAR,
DELEGAR, DIRIGIR REUNIONES

6% Ep.
ACOSTA, Joseé MARIA

ISBN: 978-607-622-668-1

2016 268 pégs. Rustica, 15.5 x 22.5 cm
ISBN: 978-607-622-660-5 Coedicién: Alfaomega — ESIC
540 pégs. Ristica, 156.5 x 22.5 cm 2016
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2016
FUNDAMENTOS DE MANUAL DEL DAY
LA ORGANIZACION SECRETARIADO

DE EMPRESAS
BREVE HISTORIA DEL
MANAGEMENT

FERNANDEZ AGUADO, Javier

ISBN: 978-607-622-627-8

TRADER PRO
(OPERADOR DIARIO PROFESIONAL)
INDEPENDENCIA Y AUTOSUFICIENCIA

INVIRTIENDO DESDE CASA EN LA
BOLSA DE CHICAGO

2% ED.

DUARTE MAZA, RaUL

GESTION ADMINISTRATIVA Y
ASISTENCIA A LA DIRECCION

TORMO, MARISA
ISBN: 978-607-622-604-9

172 pags. Rustica, 13.56 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — RC Libros

128 pégs. Rustica, 17 x 23 cm ISBN: 978-607-622-709-1 2016
Coedicién: Alfaomega — Narcea 192 pégs. Rustica, 15.5 x 22.5 cm
2016 Coedicién: Alfaomega — ESIC
2016
ADMINISTRACION DE HOSPITALES ADMINISTRACION

Y SERVICIOS DE SALUD
ARELLANO DIAZ , Javier; ET AL,

ISBN: 978-607-622-517-2
220 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

Alfaomega
2015

ENFOQUE POR COMPETENCIAS
coN CAs0s LATINOAMERICANOS

MOCHON, Francisco; ET AL.

ISBN: 978-607-707-934-7
564 pags. Rustica, 21 x 24 cm
Alfaomega

2014



ANALISIS
CUANTITATIVO
DE BONOS
DUMRAUF, GUILLERMO

ISBN: 978-987-1609-52-9
442 pags. Rustica, 17 x 23 cm

DIRIGIR. LIDERAR,
MOTIVAR,
COMUNICAR,
DELEGAR, DIRIGIR
REUNIONES...
ACOSTA, JoSE MARIA

ISBN: 978-607-622-163-1

IMAGEN

CORPORATIVA
INFLUENCIA EN LA GESTION
EMPRESARIAL

2% ED.

SANCHEZ, Joaauin; ET AL,

ISBN: 978-607-622-165-5

Alfaomega 238 pégs. Rustica, 17 x 23 cm 336 pags. Rustica, 17 x 23 cm
2014 Coedicién: Alfaomega — ESIC Coedicién: Alfaomega — ESIC
2014 2014
PROYECTOS TRABAJO EN EQUIPO ADMINISTRACION

EVALUACION Y FORMULACION

VIDAL GAZAUE, KamalL; ET AL,

ISBN: 978-956-9517-00-6
228 pégs. Rustica, 21 x 24 cm

ACOSTA, JoSE MARIA

ISBN: 978-607-622-166-2
238 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC

DE CONSULTORIOS
MEDbicos - ODONTOLOGICOS —
PsicoLdaicos

RAMIREZ, EbuARDO

Alfaomega 2014

2014 ISBN: 978-607-707-605-6
208 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Omicron
2013

) ORGANIZACION Y
CONTROL DE GESTION MISIONES TRANSFORMACION
EMPRESARIAL COMERCIALES DE LOS SISTEMAS DE
TEXTO ¥ CASOS LERMA Y KIRCHNER, ALesanoro; ETAL | INFORMACION EN LA
8% Ep.
ISBN: 978-607-707-8685 EMPRESA
PEREZ-CARBALLO, Juan F, 326 pags. Rustica, 17 x 23 cm 2° Ep.
Alfaomega

ISBN: 978-607-707-666-7 2013 DE PABLOS, CARMEN; ET AL.

384 péags. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicién: Alfaomega — ESIC ISBN: 978-607-707-683-4

2013 368 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2013

PRODUCTIVIDAD
PLANEACION ADN]IEII;I\T'ITSI'}I‘I:Z?’-\{\I‘SIVA S ADMINISTRACION
COMERCIAL ESTRATEGICA

BARCENA, Seraio; ET AL
" ISBN: 978-607-707-604-9

Alfaomega

2012

> * 297 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

’ ﬁ Alfaomega

"

LA OFICINA EFICIENTE

CRUELLES RUIZ, Jost AcusTiN

ISBN: 978-607-707-571-4
260 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega — Marcombo

2013

NOVEDADES 2024

DE LA VISION A LA EJECUCION

GALLARDO, Josg

ISBN: 978-607-707-254-6
568 pags. Rustica, 17 x 24 cm
Alfaomega

2012
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/ p [.1 A Alfaomega

EL PLAN
ESTRATEGICO
EN LA PRACTICA
2% ED.

SAINZ DE VICUNA, Josg MARia

ISBN: 978-607-707-412-0

ESTRATEGIA COMO
HERRAMIENTA DE
GESTION
PEREZ-JEREZ, CRISTOBAL: ET AL.

ISBN: 978-607-707-505-9
312 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

DIRECCION DE VENTAS
ORGANIZACION DEL
DEPARTAMENTO DE VENTAS Y
GESTION DE VENDEDORES
9® ED.

ARTAL, MANUEL

ISBN: 978-84-7356-771-8

392 pags. Rustica, 17 x 23 cm Alfaomega 500 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC 2012 Coedicién: Alfaomega — ESIC
2012 2011
ESTRATEGIA - DE LA PROYECTOS MAXIMA
VISION A LA ACCION FORMULACION Y CRITERIOS PRODUCTIVIDAD
DE EVALUACION
2% ED. MCGHEE, SaLLy

CARRION, Juan

ISBN: 978-84-7356-503-5

BACA, CarLos; ET AL.

ISBN: 978-958-682-750-8

ISBN: 978-607-785-446-3
367 pags. Rustica

468 pags. Rustica, 17 x 23 cm 492 péags. Rustica, 17 x 24 cm Alfaomega
Coedicién: Alfaomega — ESIC Alfaomega 2010
2011 2011
METODOLOGIA COMPETING ON ETICA EMPRESARIAL

SEIS SIGMA A
TRAVES DE EXCEL
PEREZ, MARIA.
ISBN: 978-607-707-100-6

370 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — RC Libros

ANALYTICS
INTELIGENCIA COMPETITIVA
PARA GANAR

DAVENPORT, THomas; ET AL.

ISBN: 978-607-7686-31-
276 pdags. Rustica, 17 x 23 cm

CASOS DE DECISIONES DIFICILES
QUE DEBEN ENFRENTAR
JOVENES
2% ED.

IBANEZ, ANDRES

ISBN: 978-970-15-1330-9

2010 Coedicién: Alfaomega — Profit 108 pégs. Rustica, 14 x 21 cm
2009 Coedicién: Alfaomega — Universidad
Catdlica de Chile
2008
ADMINISTRACION DIAGNOSTICO TEORIA Y
DE PROYECTOS ORGANIZACIONAL APLICACION DEL

KLASTORIN, Tep

ISBN: 970-15-1099-2
264 pags. Rustica, 20.5 x 25,6 cm
Alfaomega

2005

6% ED.
RODRIGUEZ, DaRio

ISBN: 970-15-1097-6

236 pags. Rustica, 185 x 26,6 cm
Coedicion: Alfaomega — Universidad
Catdlica de Chile

2005

TRABAJO EN EQUIPO
HARTZLER, Mea

ISBN: 978-970-15-1059-9
260 péags. Rustica,
Alfaomega

2004



LAS
COMUNICACIONES
EN LA EMPRESA -
NORMAS, REDES Y
SERVICIOS
2% Ep.

MARINO, PerrecTo

ISBN: 970-15-0913-7

FUNCION DIRECTIVA
VECIANA, José Maria

ISBN: 970-15-0695-2

292 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Universitat Auté-
noma de Barcelona

EMPRENDEDORES E INNOVACION

CREAR

LA MARCA GLOBAL
MODELO PRACTICO DE CREACION
E INTERNACIONALIZACION DE
MARCAS

LLOPIS SANCHO , EmiLio

ISBN: 978-607-622-862-3

576 pégs. Rustica, 17 x 23 cm 2002 296 pégs. Rustica, 15.5 x 22.5 cm

Coedicién: Alfaomega — Ra-Ma Coedicién: Alfaomega — ESIC

2003 2017
EMPRENDEDURIA INNOVACION Y LANZAMIENTO E

PRACTICA PARA MARKETING DE IMPLANTACION
HACER NEGOCIOS SERVICIOS EN LA DE PRODUCTOS Y
2% Ep. ERA DIGITAL SERVICIOS
AGUIRRE, JUAN ANTONIO 2% ED. GALLEGO DIAZ, RamsEs

ISBN: 978-607-622-774-9
312 pags. Rustica, 17 x 23 cm

VILLASECA MORALES, Davip

ISBN: 978-607-622-859-3

ISBN: 978-607-622-939-2
168 pags. Rustica, 21 x 27 cm

Alfaomega 328pégs. Rustica, 15.5 x 22.6 cm Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2017 Coedicién: Alfaomega — ESIC 2017
2017
PLAN DE SECRETOS DE i
INTERNACIONALIZACION EMPRENDEDORES COMO CREAR Y
DE LA PYME EN LA EXITOSOS HACER FUNCIONAR
PRACTICA COMO LOGRARON 378 UNA EMPRESA

SAINZ DE VICUNA, Josg MaRia

ISBN: 978-607-622-867-8
208 pégs. Rustica, 165 x 22,5 cm

EMPRESARIOS LLEGAR A LA CIMA
LECLERC, CHRISTIAN

ISBN: 978-607-622-905-7
160 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

9 Ep.
GIL, MARIA DE LOS ANGELES; ET AL.

ISBN: 978-607-622-215-7
700 pégs. Rustica, 165 x 22.5 cm

Coedicién: Alfaomega — ESIC Alfaomega Coedicién: Alfaomega — ESIC
2017 2017 2016
COMO INNOVAR
MANUAL DEL
EN LAS PYMES DESIGN THINKING

MANUAL DE MEJORA A TRAVES
DE LA INNOVACION
2% ED.

TUNDIDOR DIAZ, ALBERTO

" ISBN: 978-607-622-745-9
& 700 pags. Rustica, 15 x 21 cm
) T Coedicion: Alfaomega — Marge
Books
2016

¥ L -

LIDERA EL PRESENTE,
CREA EL FUTURO

SERRANO, MANUEL; ET AL.
ISBN: 978-607-622-592-9
160 péags. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicién: Alfaomega — ESIC
2016

NOVEDADES 2024

INDIVIDUAL

INVESTOR PRO
LA BOLSA COMO DIVERTIDA
FUENTE DE INGRESOS

DUARTE MAZA, RauL

ISBN: 978-607-622-706-0
328 péags. Rustica, 1565 x 22.5 cm
Coedicién: Alfaomega - ESIC
2016
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: TW B A2 Alfaomega

IMEJORA TUS

INGRESOS!
GUIA PARA TOMAR MEJORES
DECISIONES FINANCIERAS

CARBONEL VALDIVIA, Juan

ISBN: 978-612-304-328-5

266 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Macro

2016

TECNOLOGIA E
INNOVACION EN
LA EMPRESA
2% Ep.

ESCORSA CASTELLS

ISBN: 970150996X
216 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega - Marcombo

EMPRENDER

CON EXITO
10 CLAVES P. GENERAR
MOD. NEGOCIO

CON 100 EJERCICIOS PRACTICOS
ADAN MICO, PaBLo ADAN; ET AL.

ISBN: 978-607-622-361-1
236 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — RC Libros

EL MAPA DE

LAS PYMES
UNA GUIA PARA MEJORAR
LA GESTION Y EL ESTUDIO DE LAS
PEQUERNAS Y MEDIANAS EMPRESAS

FABREGAS, FERRAN

ISBN: 978-607-622-170-9
136 pags. Rustica, 17 x 23 cm

2015 Alfaomega
” 2014
LoaisTica
FLUJOS DE
MERCANCIAS EN EL LA CADENA DE
ALMACEN SUMINISTRO
PROCESOS INTERNOS Y DE =

ENTRADA Y SALIDA

FLAMARIQUE, SeraI

ISBN: 978-607-538-242-5
120 pégs. Rustica, 14 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

SABRIA, FEDERICO

ISBN: 978-607-622-934-7
208 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

2005 2018 2017
MANUAL DEL ESTIBA Y TRINCAJE UNIDADES DE CARGA
GESTION ADUANERA DE MERCANCIAS EN EN EL TRANSPORTE
NORMATIVAS DEL COMERCIO CONTENEDOR 4 Ep.
INTERNACIONAL Y MODELOS DE
2% ED. SOLER, DaviD

INTEGRACION ECONOMICA
2% Ep
COLL, Pebro
ISBN: 978-607-622-976-7
148 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2017

FERNANDEZ SASIAIN, FRANCISCO

ISBN: 978-607-622-212-6

324 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2016

ISBN: 978-607-622-613-1

104 pégs. Rustica, 156 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2016

CENTROS LOGISTICOS
PLANIFICACION, PROMOCION Y
GESTION DE LOS CENTROS DE
ACTIVIDADES LOGISTICAS
2% Ep.
RAGAS, lgNAsI

ISBN: 978-607-707-989-7

264 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicién: Alfaomega — Marge

Books

2014

SOLUCIONES LOGISTICAS
MANUAL PARA OPTIMIZAR
LA CADENA DE SUMINISTRO
22 Ep

ALVAREZ, FRANCISCO

ISBN: 978-607-622-024-5
214 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega — Marge Books

2014

TRANSPORTE EN
CONTENEDOR
2% Ep.
DE LARRUCEA, JaiME RobRriGo; ET AL.
ISBN: 978-607-707-568-4
332 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2014



DICCIONARIO DE
LOGISTICA

3% ED.

SOLER, Davip

ISBN: 978-607-707-377-2
376 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega — Marge Books

2012

LOGISTICA DEL
AUTOMOVIL
SABRIA, FEDERICO

ISBN: 978-607-707-383-3

124 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2012

LOGISTICA

INTEGRAL
LA GESTION OPERATIVA
DE LA EMPRESA

4° ED.

ANAYA TEJERO, JuLio

ISBN: 978-84-7356-7-1
140 pags. Rustica, 165 x 22.5 cm

SISTEMAS DE MEDICION
DEL RENDIMIENTO
PARA LA CADENA DE
SUMINISTRO
ALFARO, JUAN; ET AL.

ISBN: 978-970-15-1422-1
132 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega — Universidad

CIUDAD Y MERCANCIAS
LOGISTICA URBANA

2% Ep.
INsTITUT CERDA
ISBN: 978-607-707-541-7
160 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicion: Alfaomega — Marge Books
2012

MARKETING

DESARROLLA TU

TALENTO DIGITAL
COMO ACELERAR TU CARRERA Y
REFORZAR TU MARCA PERSONAL

VILLASECA MORALES, Davip
ISBN: 978-607-538-103-9

160 pégs. Rustica, 156 x 21.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC

Coedicién: Alfaomega — ESIC Politécnica de Valencia 2018
2011 2008
EL COMERCIO LA VENTA MERCHANDISING
ELECTRONICO CENTRADA EN EL TEORIA, PRACTICA Y ESTRATEGIA
UNA GUIA COMPLETA PARA CLIENTE 2% Ep,

GESTIONAR LA VENTA ONLINE
SOMALO, lgNAciO

ISBN: 978-607-538-105-3
198 pdgs. Rustica, 156.5 x 22.6 cm

ALAMO CARRASCO, Pebro

ISBN: 978-607-538-290-6
188 pags. Rustica, 14 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

PALOMARES BORJA, RICARDO

ISBN: 978-607-538-220-3
356 pags. Rustica, 1565 x 22.5 cm

Coedicién: Alfaomega — ESIC 2018 Coedicién: Alfaomega — ESIC
2018 2018
BRANDED COMPORTAMIENTO
VENDER DE CINE ENTERTAINMENT DEL CONSUMIDOR

LLAS TECNICAS DE VENTA MAS
EFICACES CONTADAS POR LOS
PERSONAJES DEL SEPTIMO ARTE

IRIBERTEGUI IRIGUIBEL, MiGuEL

‘ ISBN: 978-607-538-114-5
| 336 pégs. Rustica, 16 x 21.6 cm

i ? Coedicién: Alfaomega — ESIC

2018

|' ﬁ Alfaomega

L
L

CUANDO EL BRANDED
CONTENT SE CONVIERTE EN
ENTRETENIMIENTO

DE AGUILERA, Joaauin; ET AL.

ISBN: 978-607-622-864-7
256 pags. Rustica, 16.5 x 22.6 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2017

NOVEDADES 2024

DECISIONES Y ESTRATEGIA
DE MARKETING
8% Ep
ALONSO RIVAS, JaviER; ET AL.
ISBN: 978-607-622-677-3
508 péags. Rustica, 15.5 x 22.56 cm

Coedicién: Alfaomega - ESIC
2017
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T W [\.’] ﬁ Alfaomega

EL PLAN DE
MARKETING DIGITAL
EN LA PRACTICA

2% ED.

SAINZ DE VICUNA, Josg MARia

FINANZAS PARA EL
MARKETING Y LAS

VENTAS
COMO PLANIFICAR Y CONTROLAR
LA GESTION AMBIENTAL

MARKETING DIGITAL
CRESPO, AgusTiN
ISBN: 978-607-622-675-9

224 péags. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

2°Ep. 2017
ISBN: 978-607-622-865-4 ESLAVA, JosE pe JAIME
2792 pégs. Rustica, 15.5 x 22.5 cm ISBN: 978-607-622-979-8
Coedicién: Alfaomega — ESIC 424 pags. Rustica, 156 x 21.5 cm
2017 Coedicién: Alfaomega — ESIC
2017
MARKETING MASS MERCHANDISING
ESTRATEGICO CUSTOMIZATION AUDITORIA DE MARKETING

DESDE EL PARADIGMA ESENCIAL
PARIS, José ANTONIO

ISBN: 978-987-383-234-5
438 péags. Rustica, 17 x 23 cm

LAS CLAVES DE LA
PERSONALIZACION MASIVA

3% Ep.
GOMEZ GOMEZ, BLAsS

EN EL PUNTO DE VENTA

PALOMARES BORJA, RicarRDO

ISBN: 978-607-622-860-9
488 péags. Rustica, 165 x 22.5 cm

Alfaomega ISBN: 978-607-622-932-3 Coedicién: Alfaomega — ESIC
2017 140 pégs. Rustica, 17 x 23 cm 2017
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2017
TECNICAS DE TECNICAS DE VENTA TRANSPORTE
MARKETING VIRAL SAENZ DE MIERA, VIRGINIA INTERNACIONAL DE
2" o, MERCANCIAS

SERRANO, Cesar; ET AL.

ISBN: 978-607-622-874-6
169 pags. Rustica, 16.5 x 22.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2017

ISBN: 978-607-622-886-9
84 pégs. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2017

LOBATO GOMEZ, FRANCISCO

ISBN: 978-607-622-809-8
240 pégs. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2017

VENTA ONLINE
SAENZ DE MIERA, VIRGINIA.

ISBN: 978-607-622-820-3
48 pags. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2017

B2S BUSINESS

TO SOCIAL
MARKETING DIGITAL PARA
EMPRESAS Y PERSONAS

ADAN MICO, PasLo; ET AL.

ISBN: 978-607-622-593-6
256 pégs. Rustica, 25 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — RC Libros
2016

CUSTOMER EXPERIENCE
LA PODEROSA CLAVE PARA
IMPULSAR SUS VENTAS. UNA
GUIA PARA ENTENDER COMO

ESTE IMPORTANTE CONCEPTO
ESTA CAMBIANDO TODO

EL KUTBY, Sorala

ISBN: 978-607-622-607-0
208 pégs. Rustica, 14 x 21 cm
Alfaomega

2016



DIRECCION DE

MARKETING
FUNDAMENTOS Y APLICACIONES

GARCILLAN, MENcia DE; ET AL.

ISBN: 978-607-622-666-7
512 pégs. Rustica, 15.5 x 22.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC

ESTRATEGIAS DE

MARKETING
UN ENFOQUE EN EL PROCESO
DE DIRECCION

2% ED.
MUNUERA, Jos€t Luis; ET AL.

ISBN: 978-607-622-612-4
388 péags. Rustica, 1565 x 22.5 cm

MARKETING

FINANCIERO
ESTRATEGIAS Y PLANES
DE ACCION PARA MERCADOS
COMPLEJOS

RIVERA CAMINO, Jaive; ET AL.

ISBN: 978-607-622-591-2
264 pags. Rustica, 15.5 x 23 cm

2016
Coedicién: Alfaomega - ESIC Coedicién: Alfaomega — ESIC
2016 2016
EL FUTURO DEL ROCK MARKETING

POLITICAS DE
MARKETING
CABRERIZO ELGUETA, MONSERRAT

ISBN: 978-607-622-665-0
216 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

2016

MERCADO LABORAL
VISTO POR UN MILLENNIAL

TORRES, ARANCHA

ISBN: 978-607-538-290-6
220 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Altaria
2015

UNA HISTORIA DEL
ROCK DIFERENTE

ADAN, PagLO

ISBN: 978-607-622-234-8
316 pags. Rustica, 1565 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — RC Libros
2015

TECNICAS DE
INVESTIGACION DE
MERCADOS
MARQUES, FELICIDAD

ISBN: 978-607-622-437-3

392 péags. Rustica, 17 x 22 cm
Coedicién: Alfaomega — RC Libros

PUBLICIDAD ONLINE
LAS CLAVES DEL EXITO
EN INTERNET
3% Ep.
RODRIGUEZ DEL PINO, DaNiEL; ET AL,
ISBN: 978-607-622-164-8

288 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC

DIRECCION DE

MARKETING
FUNDAMENTOS Y APLICACIONES

2% ED.
RIVERA, Jaive; ET AL.

ISBN: 978-607-707-413-77
480 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC

2015
2014 2012
FERIAS INVESTIGACION MARKETING DE LOS
COMERCIALES CUALITATIVA SERVICIOS
COMO ORGANIZARLAS Y 22 Ep,. 2% Ep.

PARTICIPAR EN ELLAS CON EXITO

MARQUEZ, ENRIQUE; ET AL.

268 pags. Rustica, 17 x 23 cm

| | ISBN: 978-607-707-518-9
‘ ? Alfaomega
) 2012

:" |' ﬁ Alfaomega

L
L

BAEZ Y PEREZ DE TUDELA, JuaN

ISBN: 978-607-707-510-3
404 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC

2012

NOVEDADES 2024

GRANDE ESTEBAN, ILDEFONSO

ISBN: 978-607-707-509-7
400 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2012
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W B A2 Alfaomega

»

+ 1
PERSONALIZACION

MASIVA
2% ED.

GOMEZ, BLas

ISBN: 978-607-707-540-0

140 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2012

SOCIAL MEDIA
MARKETING PERSONAL
Y PROFESIONAL

CARBALLAR, Josg

ISBN: 978-607-707-552-3

256 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — RC Libros
2012

METRICAS DEL
MARKETING
DOMINGUEZ DONCEL, ALEJANDRO

ISBN: 978-84-7356-773-2
244 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC

TWITTER
MARKETING PERSONAL
Y PROFESIONAL

CARBALLAR, Josg

ISBN: 978-607-707-199-0
176 pags. Rustica, 17 x 23 cm

ESTRATEGIAS

DE MARKETING
UN ENFOQUE BASADO EN EL
PROCESO DE DIRECCION

RODRIGUEZ, Ana; ET AL.
ISBN: 978-84-7356-775-6
720 péags. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicién: Alfaomega — ESIC
2011

NEGOCIACION
PARA EL COMERCIO
INTERNACIONAL
PENA, CRISTINA

ISBN: 978-607-622-946-0
132 pégs. Rustica, 14 x 21 cm

2011 Coedicién: Alfaomega — RC Libros Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2011 2017
CREDITO GUIA PRACTICA DE LAS NEGOCIOS NUEVOS
DOCUMENTARIO REGLAS INCOTERMS 2010 CAMINOS PARA

(GUIA PARA EL EXITO EN SU GESTION

4% Ep.
PENA, CrisTINA; ET AL.

ISBN: 978-607-622-617-9
100 pégs. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicion: Alfaomega — Marge Books

DERECHOS Y OBLIGACIONES SOBRE
LAS MERCANCIAS EN EL COMERCIO

2% ED.
SOLER, DaviD

ISBN: 978-607-622-615-5
92 péags. Rustica, 14.8 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

LATINOAMERICA
Y ESPANA
ASCHER, MaRrio; ET AL.

ISBN: 978-987-3832-08-6
356 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge

2016 2016 2016
PLAN DE NEGOCIO EL ARTE DE INTRODUCCION
ZORITA LLOREDA, ENRIQUE NEGOCIAR A LA ECONOMIA

ISBN: 978-607-622-589-9
232 pégs. Rustica, 136 x 226 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2016

TORTOSA, Josg

ISBN: 978-607-622-471-7
136 pégs. Rustica, 13.6 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — RC Libros
2015

LA ECONOMIA COMO UN TODO
Y PARA TODOS

PEREZ, DANIEL

ISBN:978-987-160-933-8
448 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Alfaomega

2015



LAS REGLAS

INCOTERMS 2010
MANUAL PARA USARLAS
CON EFICACIA

CABRERA CANOVAS, ALFoNsO

ISBN: 978-607-622-020-7

NEGOCIACION

INTERCULTURAL
ESTRATEGIAS Y TECNICAS DE
NEGOCIACION INTERNACIONAL

CABEZA, DominGo; ET AL

ISBN: 978-607-707-990-3

SIMULACION

DE MODELOS

FINANCIEROS
MACHAIN , Luciano

ISBN: 978-987-160-968-0
528 pags. Rustica, 17 x 23 cm

228 pags. Rustica, 17 x 23 cm 328 pags. Rustica, 17 x 23 cm Alfaomega
Coedicién: Alfaomega — Marge Books Coedicién: Alfaomega — Marge Books 2015
2015 2015
ECONOMIA DIGITAL FINANZAS INTRODUCCION
Curso MOOC CORPORATIVAS A LAS NORMAS
MOCHON, Francisco; ET AL. UN ENFOQUE LATINOAMERICANO INTERNACIONALES
5°Ep. DE INFORMACION
ISBN: 978-607-622-187-7 DUMRAUF, GUILLERMO FINANCIER.A

196 péags. Rustica, 17 x 23 cm

GARCIA FRONTI, Inés

Alfaomega ISBN: 978-987-1609-47-5

2014 788 pégs. Rustica, 21 x 24 cm ISBN: 978-607-707-395-6

Alfaomega 192 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
2013 Coedicién: Alfaomega — Omicron

2013

INVESTIGACION EMPRESARIOS EL ARTE DE
COMERCIAL MEXICANOS NEGOCIAR Y

3*Ep. 40 PRINCIPIOS QUE RIGEN SU PERSUADIR

GESTION .
2% ED.

GARCIA, GEMMA

ISBN: 978-607-707-665-0
278 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2013

PERSUASION
EL ARTE DE INFLUIR
Y OBTENER LO QUE DESEA

AKHANI, Dave

ISBN: 978-607-7686-33-0
212 pags. Rustica, 17 x 23 cm
' Coedicién: Alfaomega — PROFIT

<1 | ?|

|' ﬁ Alfaomega

L
L

PROGATSKY, KENNETH

ISBN: 978-607-707-121-1
177 pags. Rustica, 17 x 23 cm

PEASE, BARBARA; ET AL.

ISBN: 978-607-7686-26-2
112 pégs. Rustica, 17 x 23 cm

Alfaomega Coedicién: Alfaomega — AMAT, Betapsi
2011 2009
NEGOCIOS
DIGITALIZA TU SISTEMAS DE
NEGOCIO INFORMACION EN

6COMO DESARROLLAR TUS
PROYECTOS Y CRECER APROVE-
CHANDO LOS GRANDES CAMBIOS
DE LA REVOLUCION DIGITAL?

VILLASECA MORALES, Davip

ISBN: 978-607-622-866-1
168 pags. Rustica, 16 x 21.5 cm
Coedicién: Alfaomega - ESIC
2017

NOVEDADES 2024

LA EMPRESA
EL IMPACTO DE LA NUBE,
LA MOVILIDAD Y LOS MEDIOS
SOCIALES

JOYANES, Luis
ISBN: 978-607-6222-24-9
590 péags. Rustica, 21 x 24 cm

Alfaomega
2015
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SISTEMAS DE

INFORMACION
HERRAMIENTAS PRACTICAS
PARA LA GESTION

4% ED.
GOMEZ, ALvaro: ET AL

ISBN: 978-607-707-385-7
368 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega — Ra Ma
2012

GAMIFICACION
MECANICAS DE JUEGOS EN TU
VIDA PERSONAL Y PROFESIONAL

RAMIREZ, JosE Luis

ISBN: 978-607-622-110-5
172 pags. Rustica, 14 x 21 cm

> W B A2 Alfaomega

DESARROLLO

SUSTENTABLE
ESTRATEGIA EN LAS EMPRESAS
PARA UN FUTURO MEJOR

ESCOBEDO GUERRERO,
GABRIELA; ET AL.

ISBN: 978-607-622-971-2
400 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Alfaomega

2017

ACOSO LABORAL
(MOBBING) Y
LIDERAZGO

GONZALEZ MIERS, MaRiA DEL Rocio

ISBN: 978-607-707-517-2
156 pags. Rustica, 17 x 23 cm

CONTABILIDAD
DE EMPRESAS DE SERVICIO,
DE CONSTRUCCION Y
GUBERNAMENTALES

GOMEZ ALBA, Luna

ISBN: 978-607-622-188-4
200 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Alfaomega

2014

RECURSOS HUMANOS

GESTION DE PERSONAS
MANUAL PARA LA GESTION
DEL CAPITAL HUMANO
EN LAS ORGANIZACIONES

6° Ep.
PORRET, MiQuEL
ISBN: 978-607-622-608-7

Coedicion: Alfaomega — RC Libros Alfaomega 612 pags. Rustica, 15.5 x 22,6 cm
2014 2012 Alfaomega
2016
LIDERAZGO Y CUANDO LAS LA EMPRESA
MOTIVACION DE PERSONAS SON EL BASADA EN EQUIPOS
EQUIPOS DE TRABAJO CENTRO HUMANOS

9° Ep.
PALOMO, MARIA TERESA

ISBN: 978-607-622-669-8
292 pégs. Rustica, 15.5 x 22.5 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC

COMO ABORDAR LA GESTION
DE RR.HH. siIN MEDIOS

VILLALBA, JAVIER
ISBN: 978-607-622-112-9

276 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Altaria

UNA RESPUESTA A LA COMPETITIVIDAD
EN EL SIGLO XXI

GIL, GREGORIO

ISBN: 978-607-622-531-8
536 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicion: Alfaomega — Marcombo

2016 2015 2015
GESTION LA BUENA GESTION DE GESTION
HUMANA EN LAS RECURSOS HUMANOS DEL CAPITAL
ORGANIZACIONES UNA VENTANA AL FUTURO PARA HUMANO EN LAS

COMPETENCIAS EN DESARROLLO

VIGIER, HERNAN; ET AL.

ISBN: 978-607-622-415-1

552 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Altaria
2015

LA SELECCION, RETENCION Y
CUIDADO DEL CAPITAL HUMANO

PENA, Rosario; ET AL.

ISBN: 978-607-707-973-6
260 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Altaria
2014

ORGANIZACIONES
PASCUAL, Jost Luis

ISBN: 978-607-622-047-4
280 pags. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicion: Alfaomega — Altaria

2014




CLAVES PARA SER
EFICIENTE Y EFICAZ

EFECTIVIDAD PERSONAL
Y PROFESIONAL

PENA, RosARIO

ISBN: 978-607-707-693-3
304 péags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Altaria

2013

GESTION DE PERSONAS
MANUAL PARA LA GESTION
DEL CAPITAL HUMANO EN
LAS ORGANIZACIONES

4° Ep.
PORRET, MiaueL
ISBN: 978-84-7356-693-3
606 pags. Rustica, 17 x 23 cm

Coedicién: Alfaomega — ESIC
2011

SEGURIDAD

PREVENCION DE

RIESGOS LABORALES
MAQUINAS DE CARGA

RAMIREZ, ALBA

ISBN: 978-607-538-897-7
176 pégs. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

2022

PREVENCION DE
RIESGOS LABORALES
PERSONAL DE RESTAURACION
2% ED.

RAMIREZ, ALBa

ISBN: 978-607-538-905-9

146 pags. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2022

PREVENCION DE

RIESGOS LABORALES
PERSONAL DE OFICINAS
Y DESPACHOS

RAMIREZ, ALBa

ISBN: 978-607-538-888-5

162 pags. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2022

PREVENCION DE

RIESGOS LABORALES
PERSONAL DE RESTAURACION

2% ED.
RAMIREZ, ALsa

ISBN: 978-607-538-903-5

154 pags. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books
2022

PREVENCION DE
RIESGOS LABORALES

2% ED.
RAMIREZ, ALBA

ISBN: 978-607-538-906-6
144 pégs. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

2022

PREVENCION DE RIESGOS LABORALES
Y MEDIOAMBIENTALES EN EL MONTAJE
Y MANTENIMIENTO DE INSTALACIONES

ELECTRICAS DE ALTA TENSION
TRASHORRAS MONTECELQOS, JesUs

ISBN: 978-607-538-744-4
104 pégs. Rustica, 21 x 27 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo

2022

SEGURIDAD
INTEGRAL EN LAS

EMPRESAS
SISTEMA DE GESTION
DE SEGURIDAD INTEGRAL

REYES LOPEZ, EbuaRrDO

Rk M ISBN: 978-607-538-844-1

N N - 216 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
* Alfaomega

2022

PREVENCION DE

RIESGOS LABORALES
PERSONAL MONITOR DE APOYO
AL ALUMNADO CON NECESIDADES
EDUCATIVAS ESPECIFICAS (NEE)

RAMIREZ, ALBA

ISBN: 978-607-538- 601-0
120 pégs. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicion: Alfaomega — Marge Books

2021

NOVEDADES 2024

PREVENCION DE

RIESGOS LABORALES
PERSONAL DE COCINA

RAMIREZ, ALBA

ISBN: 978-607-538-589-1
104 pégs. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicion: Alfaomega — Marge Books

2020

N
(@)

Securinan

’ ﬁ Alfaomega

T
.
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E;ﬁ F'W ﬁ Alfaomega

PREVENCION DE

RIESGOS LABORALES
PERSONAL DE LIMPIEZA

RAMIREZ, ALBA

ISBN: 978-607-538-587-7
96 pags. Rustica, 15 x 21 cm

PREVENCION DE

RIESGOS LABORALES
PERSONAL DE RESTAURACION

RAMIREZ, ALBA
ISBN: 978-607-538-585-3

96 pégs. Rustica, 156 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

PREVENCION DE

RIESGOS LABORALES
PERSONAL MONITOR

RAMIREZ, ALBAN
ISBN: 978-607-538-584-6

100 pégs. Rustica, 15 x 21 cm
Coedicién: Alfaomega — Marge Books

Coedicién: Alfaomega — Marge Books 2020 2020
2020
PREVENCION DE RIE PROFESIONALE
VENCIO SGOS OFESIO S SEGURIDAD
Y SEGURIDAD EN EL MONTAJE DE E HIGIENE
INSTALACIONE LARE
S CIONES 50O s INDUSTRIAL

CONTELLES, ENRIQUE; ET AL.

ISBN: 978-607-622-667-4

68 pags. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — Marcombo
2016

GESTION DE RIESGOS

MANCERA, JUAN RicarDO; ET AL.

ISBN: 978-958-682-836-9
446 pags. Rustica, 21 x 24 cm
Alfaomega

2012

SEGURIDAD E
HIGIENE EN EL
TRABAJO
MANGOSIO, JorcE; ET AL.
ISBN: 978-987-1609-19-2
584 pags. Rustica, 17 x 23 cm

Alfaomega
2011

GESTION DEL

CONOCIMIENTO
UNA VENTAJUA COMPETITIVA

CEGARRA, JUAN GABRIEL; ET AL.

ISBN: 978-607-538-108-4
200 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Coedicién: Alfaomega — ESIC
2018

ESTADISTICA EN
EL AREA DE LAS
CIENCIAS SOCIALES
Y ADMINISTRATIVAS
ARAGON, Luz GRICEL

ISBN: 978-607-622-548-6
480 pags. Rustica, 21 x 24 cm
Alfaomega

2016

LA GESTION DEL
CONOCIMIENTO
EN LAS
ORGANIZACIONES
HERNANDEZ FORTE, VIRGILIO

ISBN: 978-987-3832-06-2
342 pégs. Rustica, 17 x 23 cm
Alfaomega

2016
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ADAN, Pablo, 34

AKHANI, Dave, 47
ALAGARDA, Pablo Ninot, 2
ALARD, Julio, 28

ALCAIDE, Juan Carlos, 18
ALFONS ESTEVE, Rosa, 22
ALONSO RIVAS, Javier, 43
ARAN INGLESIA, Javier, 16
ARELLANO DIAZ, Javier, 35,37

BAEZA MORILLO, Sergio, 19, 21

BAEZA, Sergio, 3,16

BAEZ Y PEREZ DE TUDELA,
Juan, 4s

BALLINA, Francisco, 27

BARRANTES, Marco, 3,4

BUSOM, Marc, 33

CABEZA, Domingo, 47
CABRE CABRERA, Alfonso, 30
CABRERA CANOVAS,

Alfonso, 47
CARBONEL VALDIVIA, Juan, 42
CASADEJUS, Josep M., 3
CASTELLO, Aracel, 18
CHAVARRfA, Maria Angeles, 13
CIBRIAN BARREDO, Inés, 20
CRUELLES, José Agustin, 15
CRUELLES RUIZ, José Agustin, 8
CUADRADO, Daniel, 34
CYBERCLICK AGENT, 17

DAVENPORT, Thomas, 40

DE AGUILERA, Joaquin, 43

DE PABLOS, Carmen, 39

DE PABLOS HEREDERO,
Carmen, 7

DIEZ, Mikel, 18

DUMRAUF, Guillermo L., 29

"

v , ﬁ Alfaomega

ESCOBEDO, Eduardo, 6
ERRANDONEA, Iraia, 21
ESLAVA, José de Jaime, 44
ESPEJO GONZALEZ, Marco, 15

FACUNDO MAURICIO, 35
FLORES CASTILLO,

José Mauricio, 31, 32, 33
FORNT ALSINA, Xavier, 16

GALLEGO, Ramsés, 27
GARCIA FERRER, Gemma, 11
GARRELL GUIU, Antoni, 33
GRANDE ESTEBAN,

Ildefonso, 45
GUILERA AGUERA,

Lloreng, 4, 13,18, 33
GARRELL, Antoni, 18

HENZEN Rozanne, 4

HERNANDEZ ALMAZAN, Jorge
Arturo, 5

HERNANDEZ, Eva, 17, 22

HERNANDEZ MAESTRO, 23

IBANEZ, Andrés, 40

JIMENEZ, Chal, 14
JIMENEZ Largo, Ifiaki, 5

LAMATA COTANDA, Rafael, 14
LECLERC, Christian, 41
LLOPIS SANCHO , Emilio, 41
LLORENTE ALONSO, Carlos, 26
LOPEZ CUESTA, Oscar, 22
LOPEZ DUMRAUF,

Guillermo, 34
LOPEZ, Esperanza, 28

NOVEDADES 2024

e

LOPEZ LOPEZ, Inés, 20
LQPEZ OBTUNO, Esperanza, 21
LOPEZ PEREZ Manuela, 20

MACAZAGA, Jorge, 30
MANDADO PEREZ, Enrique, 12,13
MARINO, Perfecto, 41
MARKULETA, Mikel, 21
MARTIN ALONSO, Rosa, 19
MARTIN, Rosa, 16
MARTINEZ, Gema, 27
MARTIN JIMENEZ,

Maria Luisa, 23
MASCARILLA, Oscar, 30
MAYAGOITIA, Santiago, 9
MEANA LAMA, Marco, 14
MELGOZA MARAVILLA,

José Luis, 7
MERINO SANZ, Maria Jesus, 19
MOCHON, Francisco, 47
MONGE MALO, Luis, 8

NINOT ALAGARDA. Pablo, 2,

OCARIZ, Emiliano B, 31
OLARTE, Cristina, 4
ORTEGA DE LA POZA, Rafael, 12

PALAZON, VIDAL Mariola, 20
PALLARES SANS, Diego, 4
PALOMARES BORJA,

Ricardo, 20,27
PASCUAL NEBREDA, Laura, 21
PASTOR, Roger, 22
PECE, Joaquin, 6
PEIRATS MECHO, Francisca;
PENA ANDRES, Cristina, 26, 28
PENA, Rosario, 49
PEREZ-CARBALLO, Juan F., 39
PIJL, Jacques, 2
PORRET, Miquel, 49
POSTIGO, Idioia, 10
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PRADO ROMAN, Alberto, 21
PUCHOL MORENO, Luis, 8

RAMIREZ, Alba, 49, s0
RAMIREZ, Alban, so
RAMIREZ, José Luis, 36
REATO, Carlo, 11

RIVAS LOPEZ, José Luis, 12,13
RODRIGUEZ, Dario, 40
RODRIGUEZ, Rafael, 35
ROMAIN, Sandra, 7
ROSENDO R{OS, Verénica, 23
RUANO, Luis Alberto, 15

SAINZ DE VICUNA ANCIN,
José Maria, 19
SALDARRIAGA RESTREPO,
Diego Luis, 16
SANCHEZ ASENJO, Jorge, 32
SANCHEZ CANIZARES, Luis, 31
SANCHEZ GOMEZ, Roberto., 14
SAN JUAN, Miguel Angel, 17
SANTOS ALVAREZ,
Maria Valle, s
SERER FIGUEROA, Marcos, 9
SERRANO, César, 44
SICILIA PINERO, Marfa, 20

hohd
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|

s

SIEIRA VALPUESTA, Manuel, 26

SOCCONINI, Luis, 3,5,6,7,8,9,
10, 11

SOLE MORO, Mel, 20

SOLER, David, 29, 43

SOMALDO, Ignacio, 43

TENORIO SANTOS, Ivan, 12
TORMO, Marisa, 18
TORRES MARIN,

Alfonso Jests, 13
TUNDIDOR DIAZ, Alberto, 17
TURLETTI, Pablo, 23

VAZQUEZ SUAREZ, Luis, 14
VILLASECA MORALES,
David, 43

VILLATE, Juan José, 3

WEENK Ed, 4

XIMENEZ DE SANDOVAL, José
Luis, 32

YANEZ, Fran, 32
YESCAS, Leonel, 33
YESCAS, Leonel;



INDICE DE OBRAS

,! INDICE DE OBRAS

101 CLAVES PARA
FORMADORES DE EMPRESA,
Todo lo que nos habria gustado
saber cuando nos iniciamos en la
formacién, 8

ACOSO LABORAL (MOBBING) Y
LIDERAZGO, 48
ACTITUD EMPRENDEDORA,
Pasién y tesén, 13
ADMINISTRACION, Enfoque
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# SOCIOS COMERCIALES

COSTA RICA

EDICIONES Y DISTRIBUCIONES
DEL ISTMO, S.A. (EDISA)

Tel.: (506) 235-8955
lalvarez@edisalibros.com
www.edisalibros.com

REP. DE EL

SALVADOR

PROLIBROS, S.A.DEC.V.
Tel.: (503) 2260 4654
prolibrosi@gmail.com

EDITORA Y DISTRIBUIDORA DE
LIBROS DE EL SALVADOR, S.ADE C.V.
(EDISAL)

Tel.: (503) 7697-0788
gerencia@editorialedisal.com

MULTILIBROS, S.ADEC.V.
Tel.: (503) 275-8888
jlopezmultilibros@gmail.com

BOOK SOLUTIONS DISTRIBUIDORES,
S.A.DEC.V.
Tels.: (503) 7890-1306 / 2523-4416

GUATEMALA

INSTITUTO GUATEMALTECO
AMERICANO IGA

Tel.: 2300-6161
mcruz@iga.edu
msalazar@iga.edu

CENTRAL DE LIBROS SOCIEDAD
ANONIMA

Tel.: (502) 2476-5805
bookcenter89@gmail.com

LIBRERIA LATINOAMERICANA S.A.
Tel.: (502) 7963-8900
lib_latinoamericana@yahoo.com
mpaz@librerialatinoamericana.com

HONDURAS

GRUPO CORPORATIVO COELLO

Tels.: (504) 2556-5907
jorgecoello_hn@hotmail.com

REDEL LIBROS, S.A. DEC.V.
Tels.: (504) 2213-5588 /

(504) 9971-8617
carmen.gonzalez@redel-libros.com

rcantaderio.booksolutions@gmail.com
NICARAGUA

HISPAMER, S.A.
Tel.: (505) 2278-1210
importaciones@hispamer.com.ni

’

PANAMA

TEXT BOOK, S.A.
Apartado 0819-03177
Tel.: (507) 261-1566
textbook@cableonda.net

REPUBLICA

DOMINICANA

CENTRO CUESTA NACIONAL
Tel.: (809) 473-4020
gsandoval@ccn.net.do

E&E CONSULTORES
Y ASESORES, S.R.L.

Tel.: (849) 753-4870
informacion@eyeconsultores.com

ECUADOR

MULTILIBRO D.L.M. DISTRIBUIDOR

Tel.: (593) 9854-48766
c.hernandez@multilibro.com.ec

SBS LIBRERIA INTERNACIONAL
Tel.: (511) 206-4900
jbonilla@sbs.com.pe
kpoclin@sbs.com.pe

HUELLA CONTENIDOS S.A.C
Tel.: +51 994 680 308
email: info@huellacontenidos.com
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Todos los caminos

conducen al conocimiento

Encuéntralo

en nuestras librerias

A Alfaomega Grupo Editor

Te acerca al conocimiento
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E-commerce
www.alfaomega.com.mx
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EMPRESAS DEL GRUPO:

MEXICO ARGENTINA CHILE

Filipinas 313, Col. Portales Norte Av. Cordoba 1215, piso 10, José Manuel Infante 78,
C.P. 03300, Benito Juarez, CDMX C.P. 1055, Buenos Aires Oficina 102, Providencia-
Tel.: (52-55) 5575-5022 % Tel: 549 11 3603 3814 Santiago de Chile

Sin costo: 800-020-4396 ventas@alfaomegaeditor.ar Tel.: (56-2) 2235-4248
atencionalcliente@alfaomega.com.mx www.alfaomegaeditor.com.ar clientes@alfaomega.cl
www.alfaomega.com.mx www.alfaomega.cl

@ www.alfaomega.com.mx
http://www.alfaomegaeditor.com.mx
http://www.alfaomegaeditor.com.ar

f @alfaomega.grupo.editor
. @AlfaomegaMex

© @Alfaomega_Mex
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